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Wspotpraca z agencjami
mediowymi - jak
przygotowac brief i
wspobtpracowac przy
realizacji

Skuteczna kampania mediowa zaczyna sie od dobrze
przygotowanego briefu i partnerskiej wspétpracy z agencja.
Szkolenie pokazuje, jak przygotowac sie do wspétpracy z
agencjg mediowa i skutecznie prowadzi¢ dziatania od briefu
po ocene wynikéw kampanii. Jest przeznaczone dla 0séb
odpowiedzialnych za marketing, komunikacje, kampanie
mediowe i wspétprace z partnerami zewnetrznymi, ktére
chca lepiej zlecac¢ dziatania, rozumiec¢ proces planowania
medidw i sprawniej zarzgdzac realizacjg kampanii. Po
szkoleniu bedziesz w stanie przygotowac kompletny brief
mediowy, Swiadomie analizowa¢ media plan, komunikowac
oczekiwania wobec agencji oraz oceniac raporty i efekty
wspotpracy.

0
Odbiorcy szkolenia

Odbiorcy szkolenia
e Specjalisci ds. marketingu i komunikacji
e Brand managerowie i product managerowie

Osoby odpowiedzialne za kampanie reklamowe i mediowe

Menedzerowie marketingu wspétpracujacy z agencjami zewnetrznymi

Pracownicy dziatéw sprzedazy i trade marketingu zaangazowani w dziatania promocyjne

Wiasciciele firm i osoby zarzadzajgce budzetami reklamowymi

Osoby rozpoczynajgce wspétprace z agencja mediowg
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Korzysci

Brief mediowy - przygotujesz dokument, ktéry jasno opisuje cele, grupe docelowa, budzet,
oczekiwania i kryteria sukcesu kampanii.

Wspétpraca z agencjg - okreslisz role, odpowiedzialnosci i zasady komunikacji, aby ograniczy¢
nieporozumienia w trakcie realizacji dziatan.

Media plan - zrozumiesz strukture planu mediowego i nauczysz sie oceniac jego spéjnos¢ z celami
kampanii.

Proces kampanii - uporzadkujesz dziatania od briefu do raportowania, aby skuteczniej zarzgdzac
wspétpraca z partnerem zewnetrznym.

Komunikacja operacyjna - przekazesz feedback, zmiany i uzgodnienia w sposdb, ktéry wspiera
terminowa realizacje kampanii.

Ocena efektywnosci - przeanalizujesz raport koncowy i wyniki kampanii, aby lepiej przygotowaé
kolejne dziatania.

Rozliczenia i KPI - rozpoznasz mozliwe modele rozliczen oraz wskazniki, ktére pomagajg kontrolowaé
efektywnos$¢ wspétpracy.

Program szkolenia

1. Agencja mediowa i jej rola

Rodzaje agencji (media buying, media planning, full service itd.)
Rola agencji we wspétpracy

Zakres ustug, ktére mozna zleci¢ agencji

Proces wspétpracy - od briefu do raportowania

. Brief mediowy

Réznice miedzy briefem mediowym a kreatywnym
Elementy dobrego briefu
Przyktady dobrych i ztych brieféw

3. Co warto wiedziec jako klient

¢ Jak agencja planuje media - narzedzia, dane, metodologia

Mozliwe zasady rozliczen
Media plan

4. Wspétpraca operacyjna w czasie trwania kampanii

Komunikacja z agencja: dobre praktyki
Feedback, zmiany, uzgodnienia
Rola klienta w czasie trwania kampanii

¢ Jak radzi¢ sobie z wyzwaniami (opdZnienia, btedy, KPI)

5. Ocena efektywnosci i podsumowanie wspétpracy
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e Raporty korcowe - na co zwraca¢ uwage?
e Omdwienie wynikéw z agencja

¢ Feedback i ewaluacja wspétpracy

¢ Przygotowanie do kolejnych dziatan

6. Q&A oraz podsumowanie szkolenia

4 Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane szczegdlne przygotowanie uczestnikéw.

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski
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