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Wspotpraca z agencjq |
freelancerami - na styku
prawa i marketingu, czyli jak
sie zabezpieczy¢ w takiej
wspbtpracy?

Skuteczna wspotpraca z agencjami marketingowymi oraz
freelancerami to klucz do sukcesu wielu projektéw
biznesowych. Jednak w tej wspotpracy niezbedne jest
przestrzeganie odpowiednich norm prawnych, ochrony
wtasnosci intelektualnej oraz danych. Nieodpowiednio
skonstruowana umowa moze stac sie zrédtem powaznych
probleméw - prawnych, finansowych, a takze
wizerunkowych. Wtasciwie zaplanowana i zabezpieczona
umowa jest nie tylko podstawag wspotpracy, ale takze
gwarancjg sukcesu projektu. Nasze szkolenie dostarczy Ci
nie tylko wiedzy na temat najlepszych praktyk przy
zawieraniu umoéw marketingowych, ale réwniez pomoze
unikng¢ najczestszych putapek prawnych i pokaze, jak
skutecznie chronic interesy Twojej firmy.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie skierowane jest do kazdego, kto pragnie zdoby¢ praktyczna wiedze o tym, jak bezpiecznie i

Swiadomie nawigzywac wspdtprace z zewnetrznymi wykonawcami:

e menedzeréw i lideréw zespotéw odpowiedzialnych za zarzgdzanie projektami marketingowymi,

e 0s6b z dziatéw prawnych, compliance oraz bezpieczenstwa IT, ktére wspétpracujg z agencjami i
freelancerami,

¢ specjalistéw marketingu, HR i komunikacji, ktérzy chcg zrozumiec aspekty prawne wspédtpracy z
zewnetrznymi podmiotami,

e przedsiebiorcédw oraz 0séb zarzadzajgcych firmami, ktére chcg bezpiecznie i skutecznie zarzgdzad
wspétpraca z agencjami i freelancerami.
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Korzysci

. Bezpieczna wspdtpraca z agencjami i freelancerami - poznasz zasady skutecznego zarzadzania

wspotpraca z agencjami marketingowymi i freelancerami, minimalizujac ryzyko prawne oraz

finansowe.

. Umowa marketingowa w praktyce - nauczysz sie, jak poprawnie skonstruowa¢ umowe, by precyzyjnie

okresli¢ zakres prac, odpowiedzialnos$¢ stron oraz zabezpieczy¢ interesy Twojej firmy.

. Ochrona tajemnic przedsiebiorstwa - dowiesz sie, jak skutecznie chroni¢ dane wrazliwe, strategie

marketingowg oraz inne poufne informacje w ramach umowy.
Zarzadzanie prawami autorskimi - zdobedziesz wiedze o tym, jak chronié¢ i wykorzystywaé prawa

autorskie w marketingu, w tym tresci wygenerowane przez Al, oraz jak unika¢ plagiatéw i roszczen.

. Ochrona danych osobowych - nauczysz sie, jak wtasciwie stosowac przepisy RODO w projektach

marketingowych, by unikng¢ kar i probleméw zwigzanych z nieprawidtowym przetwarzaniem danych.
Negocjacje i budowanie partnerskich relacji - zdobedziesz umiejetnosci negocjacyjne, ktére pomoga

Ci stworzy¢ korzystne i dtugoterminowe relacje z agencjami i freelancerami.

Program szkolenia

. Fundamenty, czyli jaka umowe wybra¢?

Kluczowe réznice i wskazéwki jak rozrézni¢ umowe o dzieto od zlecenia.

Wybdér modelu kontraktowego, a sytuacja strony wspétpracujgcej z agencja/freelancerem (wady i
zalety).

Wspdtpraca B2B - podstawowe zatozenia wspotpracy, kiedy jest najlepsza opcja, jakie putapki kryje
(ryzyko uznania za stosunek pracy i mozliwe konsekwencje).

Wspétpraca bez umowy a ochrona we wspétpracy z agencja/freelancerem.

Mail zamiast umowy - ryzyka i konsekwencje.

Cwiczenie:

Uczestnicy otrzymuja kilka krétkich opiséw rzeczywistych case studies (np. "stworzenie strategii

marketingowej", " prowadzenie fanpage'a"”, "kompleksowa obstuga marketingowa firmy przez

freelancera na JDG"). Ich zadaniem jest dobranie prawidtowej formy umowy (dzieto, zlecenie, B2B) i

uzasadnienie swojego wyboru. W ten sposéb moga w praktyce sprawdzi¢ zdobytg w pierwszym bloku

wiedze.

2.

Anatomia umowy marketingowej

Omdéwienie najwazniejszych elementéw umowy marketingowe;:

Precyzyjne opisanie zakresu prac (uwzgledniajgc wybrany model umowy).
Obowigzki klienta i agencji/freelancera.
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e Okreslenie zasad podwykonawstwa.
e Odpowiedzialnos¢ stron za realizacje zlecenia.
¢ Modele wynagrodzenia - wady i zalety z perspektywy klienta.
¢ Procedura akceptacji i poprawek.
e Réznice miedzy zaliczkg i zadatkiem (ptatnosSci etapowe).
¢ Skutecznie i zgodnie z prawem kary umowne.
e Sposoby zakonczenia wspétpracy - wypowiedzenie a odstgpienie od umowy, skutki finansowe dla
klienta.
e Zakonhczenie umowy a zwrot dostepéw do kont (np. Google Ads, Analytics, Social Media).
Cwiczenie: "Znajdz mine!"
Uczestnicy otrzymujg fragmenty lub catg ,zt3” umowe marketingowg. Zawiera ona celowo umieszczone
"czerwone flagi" (np. nieprecyzyjny przedmiot umowy, klauzule pozwalajgca na nieograniczong liczbe
dodatkowo ptatnych poprawek, niezgodng z prawem kare umowng). Muszg znalez¢ wszystkie stabe
punkty, niescistosci i ryzykowne elementy umowy. Na koniec prowadzaca wyswietla te samg "zt3"
umowe po zmianach, omawiajac znalezione btedy i prezentujac najlepsze praktyki.
Cwiczenie ma na celu zbudowanie $wiadomosci i nabycie praktycznych umiejetnosci dot. analizy tego
typu dokumentéw. Uczestnicy uczg sie patrze¢ na umowe catoSciowo i wytapywaé wzajemne powigzania
miedzy klauzulami.
3. Ochrona tajemnic firmy
¢ Ochrona tajemnic przedsiebiorstwa, narzedzia w przypadku ich ujawnienia.
¢ Informacje poufne - czym sg i jak je precyzyjnie zdefiniowad?
e Ochrona strategii, danych i pomystéw - kluczowe elementy NDA.
4. RODO we wspoétpracy marketingowej - na co zwréci¢ uwage?
¢ Podstawy RODO: czym sg dane osobowe, podstawy przetwarzania danych, kiedy ,nie trzeba” wdrazac
RODO, jak wyglada prawidtowa zgoda marketingowa
¢ RODO w praktyce - 0 umowie powierzenia przetwarzania danych osobowych
Cwiczenie:
Szybki quiz dot. procesu przesyfania newralgicznych danych. Obejmuje kolejne etapy: przygotowanie
pliku, wybdr kanatu transferu, przekazanie hasta do pliku itd. w oparciu o konkretne zapisy umowy.
Celem ¢wiczenia jest zrozumienie zwigzku pomiedzy umowa a realnym dziataniem. Sama umowa nie
bedzie chroni¢, jesli procesy decyzyjne sg dziurawe, niekompatybilne z jej trescia.
5. Wiasnos¢ intelektualna w marketingu
¢ Przeniesienie majgtkowych praw autorskich vs. licencja: réznice, wymogi formalne.
e Moment przejscia praw autorskich a kwestie wynagrodzenia.
¢ Sposoby korzystania z dziet dostarczonych przez agencje/freelancera i ich modyfikacje.
¢ Informowanie o wspoétpracy - portfolio agencji.
¢ Legalne korzystanie z wizerunku w reklamie.
e Tresci wygenerowane przez Al: prawa autorskie do tresci wygenerowanych przez GenAl,
zabezpieczenie przed plagiatem i roszczeniami, odpowiedzialno$¢ stron.
Cwiczenie:

Quiz polegajacy na udzieleniu odpowiedzi: tak/nie. Uczestnicy otrzymuja kilka scenariuszy (np. "Agencja
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chce pochwali¢ sie wspoétpraca z Wami i umiesci¢ wykonany dla Was projekt w swoim portfolio na stronie
internetowej. Czy potrzebuje Waszej zgody?") i muszg odpowiedzie¢ czy dane dziatanie jest prawidtowe,
a jesli nie to w jaki sposéb dana sytuacja powinna zosta¢ rozwigzana. Pozwala na szybkg identyfikacje
najczestszych putapek zwigzanych z prawami autorskimi i wizerunkiem w marketingu.

6. Zakonczenie

¢ Podsumowanie najwazniejszych informacji ze szkolenia

¢ Sesja Q&A

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw.

Czas trwania

1 dni /5 godzin

Jezyk

Materiaty: polski
Szkolenie: polski



