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Wspotpraca marki z
iInfluencerami

Wspétpraca marek z influencerami to dzi$ jeden z
najskuteczniejszych elementéw strategii komunikacji - pod
warunkiem, ze jest dobrze zaplanowana, dopasowana do
celéw biznesowych i oparta na zrozumieniu trendéw oraz
danych. Rynek twércédw internetowych w Polsce
dynamicznie sie zmienia: ewoluujg modele wspétpracy,
formy tresci, a takze oczekiwania odbiorcéw.

To praktyczne szkolenie pomoze Twojemu zespotowi lepiegj
zrozumiec¢ aktualny krajobraz influencer marketingu,
wyciagna¢ wnioski z dotychczasowych dziatan oraz
opracowac skuteczny plan na kolejne kampanie. Uczestnicy
przejdg przez caty proces - od analizy rynku i poprzednich
wspotprac, przez przygotowanie briefu, az po pomiar
efektéw i rekomendacje rozwojowe.

Szkolenie moze zostac przeprowadzone w formule
jednodniowej (8h) lub dwudniowej (2 x 4h), co pozwala na
dopasowanie tempa pracy do potrzeb zespotu.

0
Odbiorcy szkolenia

e Zrozumienie aktualnych trenddw i kierunkéw rozwoju rynku influenceréw w Polsce.

¢ Analiza dotychczasowych dziatan marki oraz wskazanie obszaréw do optymalizaciji.

e Wypracowanie skutecznych metod planowania i briefowania kampanii z influencerami.
¢ Poznanie praktycznych narzedzi pomiaru i raportowania efektéw wspétprac.

e Otrzymanie indywidualnych rekomendacji i list dziatan dopasowanych do potrzeb firmy.

Korzysci
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Szkolenie przeznaczone jest dla firm, ktére prowadzg lub planuja dziatania z influencerami i chca

podnies¢ ich skutecznos¢. W szczegdlnosci dla:

¢ zespotdw marketingu, PR i komunikacji,

¢ brand managerow, digital managerow i specjalistow ds. social media,

¢ przedstawicieli agencji lub doméw mediowych pracujacych dla jednej marki,

e zespotdéw, ktére chcg opracowac spdjna strategie wspoétpracy z twércami w oparciu o swoje
doswiadczenia i cele biznesowe.

Szkolenie ma charakter zamkniety i dedykowany jednej firmie (min. 3 uczestnikéw), co umozliwia

prace na realnych przyktadach oraz dostosowanie tresci do specyfiki branzy i marki.

Program szkolenia

Cz. 1 4h

1. Rynek i trendy. Modele wspotprac (ok. 1 h)

¢ Aktualna sytuacja rynku influenceréw w Polsce

¢ Kierunki rozwoju promocji marek poprzez dziatania z infulencerami

¢ Cele biznesowe i komunikacyjne marki a rodzaje modelu wspétpracy z influencerami

e Czy wspbtprace organiczne nadal maja sens, czy dominujg dziatania ptatne?

2. Analiza dotychczasowych dziatan (ok. 1,5 h)

o Wspdlny przeglad wczesniejszych kampanii marki - co byto skuteczne, co warto poprawié

e Dopasowanie twércéw, formatéw i komunikacji do celéw marki - ¢wiczenie

e \Wnioski i obszary do rozwoju dla marki - dyskusja

3. Kierunki na przysztos¢ (ok. 1,5 h)

¢ Jak planowac kolejne dziatania z influencerami - listy: ,check” & ,to do”

e Duzi czy mali tworcy - czyli jak dobraé¢ model wspdtpracy do celdw biznesowych i komunikacyjnych
marki

e Rekomendacje i praktyczne wskazéwki na najblizszy okres dziatania marki

Cz II: Planowanie i ocena wspétprac z influencerami (4h)

1. Przygotowanie i brief (ok. 1 h)

e Co powinno sie znalez¢ w briefie dla domu mediowego lub agenc;ji
¢ Jasne okreslenie celéw, grupy docelowej i stylu komunikacji

¢ Najczestsze btedy przy przygotowaniu kampanii

2. Rozliczanie i pomiar (ok. 1,5 h)

e Jak ocenia¢ efektywnos¢ dziatan: zasieg, zaangazowanie, sprzedaz
o Wspétprace ptatne i barterowe - co sie obecnie sprawdza

¢ Przyktady prostych metod raportowania

3. Rekomendacje i rozwdj (ok. 1,5 h)

¢ Obserwowane zmiany w sposobie prowadzenia kampanii
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o Wspéttworzenie tresci z influencerami i wykorzystanie materiatéw w innych kanatach
* Najwazniejsze wnioski wzgledem trendéw/zmian rynku a dziatan marki na kolejny rok

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdw.

Czas trwania

1 dni/ 8 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



