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Strategia marki

W dzisiejszym dynamicznym i stale ewoluujacym Swiecie
biznesu kreowanie marki nie moze by¢ dzietem przypadku
ani wynikiem nieplanowanej komunikacji marketingowej.
Proces ten wymaga $wiadomego podejscia, ktére nalezy
rozpoczg¢ od opracowania przemyslanej strategii marki.
Taka strategia stanowi fundament, na ktérym marketerzy
krok po kroku budujg silne i trwate marki.

Aby osiggng¢ sukces, kluczowe jest zdobycie odpowiedniej
wiedzy oraz umiejetnosci w tym obszarze. Szkolenie
rozpoczyna sie od oméwienia réznych, czesto
wykorzystywanych w marketingu, sposobdéw definiowania
strategii marki. Nastepnie uczestnicy zapoznajg sie z
kluczowymi modelami, ktére pozwalajg tworzy¢ strategie w
sposdb prosty, praktyczny i efektywny.

W dalszej czesci szkolenia szczegétowo analizowane sg
poszczegblne elementy sktadajace sie na strategie marki.
Catos¢ wzbogacono licznymi przyktadami oraz krétkimi
¢wiczeniami, ktére pomagajg uczestnikom lepiej zrozumiec
tematyke i zastosowac zdobyte umiejetnosci w praktyce.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie adresowane jest do odbiorcéw na réznym poziomie: osobom stawiajgcym pierwsze kroki w
marketingu pozwoli zapoznac sie z tematyka strategii markii,natomiast dla oséb
sredniozaawansowanych bedzie doskonatg aktualizacjg zdobytej wiedzy i jej uporzagdkowaniem.
Przyktadowe stanowiska pracy, dla ktérych przeznaczone jest szkolenie: specjalisci ds.
marketingu/marketingu digitalowego, managerowie i dyrektorzy marketingu, brand managerowie,
Przedsiebiorcy rozwijajgcy swoje marki, specjalisci ds. komunikacji i PR, specjalisci ds. digital marketingu
w firmach, analitycy marketingowi, pracownicy zajmujacy sie planowaniem marketingu strategicznego.

Korzysci
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e Zrozumienie kluczowych elementéw strategii marki oraz ich wptywu na sukces firmy

e Praktyczna wiedza na temat najczesciej stosowanych modeli strategii marki (np. piramida marki,
brand key)

¢ Umiejetnos¢ tworzenia kompleksowej strategii marki krok po kroku

¢ Gotowe narzedzia i ¢wiczenia do definiowania esencji, obietnicy, osobowosci oraz roli marki

¢ Poznanie skutkéw braku strategii marki oraz korzysci ptyngcych z jej wdrozenia

¢ Inspiracja dzieki praktycznym przyktadom i hipotetycznym case studies

e Mozliwos$¢ natychmiastowego zastosowania zdobytej wiedzy podczas ¢wiczeh warsztatowych

Program szkolenia

1. Istota strategii marki

¢ Jak definiowana jest strategia marki?

e R6zne modele zapisywania strategii marki

2. Dlaczego strategia marki jest wazna i jakie daje korzysci?
¢ Co sie dzieje jesli brakuje strategii marki?

e Case study - korzysci wynikajgce z posiadania strategii marki
e Co warto zapamietac o strategii marki?

3. Kluczowe elementy strategii marki

¢ Jak rozpisad strategie marki?

e Co trzeba wiedze¢ zanim zapiszemy stategie marki?

o Jak okresli¢ role marki?

e Gtéwne zadanie marki

e Zrédta wzrostu marki jako istotny element strategii marki
¢ Troche o grupie docelowej marki

¢ Esencja marki jako najwazniejszy komponent strategii marki
e Obietnica marki

e Tonalno$¢ marki

e Osobowos¢ marki

e Temat marki jako ostatni element strategii marki

4. Catosciowe zapisanie strategii marki

e Zapisanie strategii marki w wybranym modelu

5. Q&A i podsumowanie szkolenia

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdw.
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Czas trwania

1 dni/ 8 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



