altm akademia

Storytelling na co dzien: Jak
pisa¢ wiadomosci i
prezentacje, ktore ludzie
naprawde chcg czytac?

Szkolenie pokazuje, jak wykorzystywad storytelling w
codziennej komunikacji biznesowej, szczegdlnie w
wiadomosciach, prezentacjach, raportach i materiatach
wewnetrznych. Jest przeznaczone dla 0séb, ktére na co
dzien przekazuja informacje, rekomendacje, dane lub
prosby projektowe i chcg pisac tak, aby odbiorcy szybciej
rozumieli sens komunikatu oraz chetniej na niego
reagowali. Po szkoleniu bedziesz w stanie projektowac
prosta linie narracyjng, wzmacnia¢ uwage odbiorcy,
upraszczac teksty i Swiadomie dobierac¢ przyktady, metafory
oraz strukture komunikatu do sytuacji biznesowe;.

o)
Odbiorcy szkolenia

e Managerowie przygotowujacy komunikaty, rekomendacje i prezentacje dla zespotédw lub
interesariuszy

¢ Analitycy przektadajacy dane, raporty i wnioski na zrozumiate komunikaty biznesowe

¢ Project managerowie prowadzacy komunikacje projektowg i prezentacje statusowe

¢ Specjalisci marketingu tworzacy tresci, prezentacje i komunikaty sprzedazowe

» Specjalisci sprzedazy przygotowujgcy wiadomosci, oferty i prezentacje dla klientéw

e Pracownicy tworzacy prezentacje wewnetrzne lub zewnetrzne

......

Korzysci
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e Zrozumiesz psychologie uwagi - nauczysz sie rozpoznawad, dlaczego odbiorcy ignorujg suche fakty i
jak zwieksza¢ szanse, ze komunikat zostanie przeczytany

e Zaprojektujesz haczyk komunikacyjny - przygotujesz poczatek maila lub slajdu tak, aby szybciej
przyciggat uwage odbiorcy

¢ Uporzadkujesz komunikat biznesowy - wykorzystasz prostg strukture narracyjng do przedstawiania
danych, présb projektowych i rekomendacji

e Zastosujesz metode STAR - przetozysz skomplikowang informacje na czytelng historie z kontekstem,
dziataniem i rezultatem

¢ \Wzmocnisz prezentacje biznesowe - pokazesz kontrast miedzy stanem obecnym a oczekiwanym
efektem, aby lepiej prowadzi¢ uwage stuchaczy

o Uproscisz teksty - ograniczysz korpo-betkot, nadmiar stdéw i niejasne sformutowania, aby pisac
konkretniej i z wiekszym autorytetem

¢ Dobierzesz storytelling do sytuacji - ocenisz, kiedy metafora lub przyktad wzmacnia przekaz, a kiedy
moze obnizy¢ profesjonalny charakter komunikatu

Program szkolenia

1. Mézg kupuje historie - psychologia uwagi w biznesie
o Dlaczego ludzki mézg ignoruje suche fakty, a reaguje na opowiesci?
o Szum informacyjny: jak uratowad swéj komunikat przed zignorowaniem przez odbiorcéw
o Jak projektowac ,haczyki uwagi” w mailach i na slajdach
2. Struktura 3-aktowa w codziennej pracy
o Jak przetozy¢ skomplikowane dane, raporty lub prosby projektowe na prostg linie narracyjna
(metoda STAR)
o Budowanie kontrastu w prezentacjach: jak pokaza¢ status quo kontra wizje sukcesu, by porwac
stuchaczy
o Studia przypadkdéw: analiza ,przed i po” realnych komunikatéw biznesowych
3. Czyszczenie tekstu i dobre praktyki
o Jak pisa¢ prosto, konkretnie i z autorytetem - eliminacja korpo-betkotu i ,lania wody”
o Granice storytellingu: kiedy metafora pomaga, a kiedy staje sie nieprofesjonalna
o Praktyczna check-lista do wdrozenia przy pisaniu najblizszego waznego maila

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie. Zalecamy podstawowg znajomos¢ pracy z komputerem

oraz gotowos¢ do wykonywania ¢wiczen.
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. Czas trwania

1 dni/ 2 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



