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Storytelling danych

W swiecie petnym danych, sama liczba juz nie wystarcza.
Aby przyciagna¢ uwage, zbudowac zrozumienie i wywotaé
reakcje, potrzebujemy historii — opartych na danych, ale
zaprojektowanych z mysla o odbiorcy.

Szkolenie ,Storytelling Danych” to praktyczny warsztat dla
analitykéw, menedzerdw i specjalistédw, ktérzy chca
skutecznie komunikowac¢ wyniki analiz, raportow i
wskaznikdéw w sposdb angazujacy, zrozumiaty i wptywowy.
taczac zasady narracji z dobrg wizualizacjg i znajomoscia
odbiorcy, nauczysz sie tworzy¢ prezentacje, ktére naprawde
dziatajg — w zarzadzie, w sprzedazy, w marketingu.

0
Odbiorcy szkolenia

W ciagu jednego, intensywnego dnia wprowadzi¢ uczestnikéw w koncepcje storytellingu z danymi oraz
przekazad narzedzia i praktyczne wskazéwki, ktére pozwolg opowiadac o liczbach w sposéb angazujacy i
zrozumiaty dla odbiorcédw biznesowych (zarzad, klienci, partnerzy, wspdétpracownicy).

Korzysci

e Zrozumiesz, czym rézni sie dobra historia danych od ,przetadowanego” raportu - i jak opowiadac o
liczbach w sposdb, ktéry angazuje.

* Nauczysz sie konstruowa¢ narracje wokét danych - zgodnie z piecioma kluczowymi elementami
skutecznej historii biznesowe;j.

¢ Poznasz techniki dopasowania komunikatu do réznych interesariuszy - od zarzadu po dziat sprzedazy
czy HR.

¢ Opanujesz zasady czytelnej wizualizacji danych - unikajac btedéw, ktére utrudniajg odbidr i
interpretacje wykresow.

e Przecwiczysz prezentacje danych w formie historii - w praktycznych zadaniach indywidualnych i
grupowych.
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e Otrzymasz informacje zwrotna - dzieki ¢wiczeniom warsztatowym i prezentacjom z feedbackiem.
¢ Wyjdziesz z gotowym planem wdrozenia - z pomystami na zastosowanie storytellingu w Twojej

codziennej pracy z danymi.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do ,Storytelling with Data”

o Dlaczego storytelling? Réznica miedzy suchg analiza a angazujacg opowiescia.

o Storytelling w biznesie: przyktady dobrych i ztych praktyk z rynku (np. raporty kwartalne,
prezentacje sprzedazowe).

o Kluczowe korzysci dla organizacji: poprawa komunikacji, lepsze zrozumienie danych wsréd
decydentéw, podniesienie wiarygodnosci zespotdéw analitycznych.

o Cwiczenie grupowe: ,Moja ulubiona (lub najgorsza) prezentacja liczb” - krétkie historie uczestnikéw
o tym, co dziatato lub nie dziatato.

2. Kluczowe elementy narracji i dobér danych
o Piec filaréw dobrej historii: cel, bohater (np. klient, produkt), konflikt/wyzwanie, rozwéj akgji,
whnioski.
o Jak wybra¢ dane? Kryteria: atrakcyjnos¢, wiarygodnosé, tatwos¢ interpretaciji.
o Odbiorca w centrum: Jak dostosowac¢ opowies¢ do réznych interesariuszy (np. zarzad, dziat
sprzedazy, marketing)?
o Mini-warsztat: kazda grupa tworzy krétkie wprowadzenie do swojej ,historii danych” na wybranym

przyktadzie biznesowym (np. wyniki sprzedazy nowego produktu).

3. Wizualizacja i prezentacja danych w biznesie
o Storytelling Data vs. Charts overload: unikanie przetadowania slajdéw i nadmiaru wykresow.
o Proste zasady wizualizacji: wybér typu wykresu, stosowanie czytelnej kolorystyki, minimalizm w
formie.
o Najczestsze btedy: brak kontekstu, manipulacja skalg, zbyt skomplikowane legendy, brak
interpretacji.
o Cwiczenie praktyczne: uczestnicy przygotowuja jeden slajd wizualizujacy dane (np. z obszaru

marketingu lub HR) w sposdb przejrzysty i angazujacy.

4. Praktyczne ¢wiczenia warsztatowe
o Rozwijanie historii: kazdy zespét (2-4 osoby) dopracowuje wczesniej zaczetg ,,mini-historie”.
o Elementy scenicznosci: ton gtosu, jezyk ciata, mowa korzysci.
o Feedback grupowy: krétkie prezentacje i wzajemne informacje zwrotne o skutecznosci przekazu.

5. Podsumowanie, sesja Q&A i plan wdrozenia
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o Podsumowanie kluczowych narzedzi (dobér danych, struktura opowiesci, wizualizacja).

o Zaplanowanie pierwszych krokéw wdrozenia w pracy uczestnikéw (np. przeglad raportéw
firmowych, przygotowanie nowej prezentacji).

o Sesja pytan i odpowiedzi oraz wskazanie literatury, artykutéw i kurséw online do dalszego rozwoju.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane.

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

¢ Jezyk - polski
¢ Materiat - polski



