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Storytelling danych w
perspektywie uczelni
Wyzszej

Warsztat ,Storytelling danych” to dwudniowy, praktyczny
program rozwojowy skierowany do 0séb, ktére chca
prezentowac dane w sposdb angazujgcy, zrozumiaty i
przekonujacy dla réznych grup odbiorcéw. Uczestnicy uczg
sie, jak taczy¢ analityke z narracjg, by raporty, prezentacje i
analizy nie byty jedynie ,,suchymi” zestawieniami liczb, lecz
stawaty sie narzedziem skutecznego wptywu na decyzje
biznesowe. Program tagczy elementy psychologii
poznawczej, wizualizacji danych, komunikacji i
nowoczesnych technologii (Al).

0o
Odbiorcy szkolenia

Warsztat ,Storytelling danych” jest przeznaczony dla analitykdw, specjalistow, menedzeréw,
pracownikéw dziatéw raportowania, komunikacji, marketingu oraz wszystkich oséb, ktére w swojej pracy
muszg przedstawia¢ dane w sposéb zrozumiaty, angazujacy i przekonujacy. Program jest szczegdlnie
polecany tym, ktdrzy chca taczy¢ twardg analityke z miekkimi umiejetnosciami komunikacyjnymi, aby

zwiekszy¢ wptyw swoich prezentacji i analiz na decyzje biznesowe.

Korzysci

Wiedza:

e Zasady storytellingu w prezentacjach danych.

¢ Rola ekonomii behawioralnej i psychologii odbiorcy.

e Zasady czytelnej i etycznej wizualizacji danych.

e Mozliwosci wykorzystania narzedzi Al w analizie i prezentacji danych.
Umiejetnosci:
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e Tworzenie angazujgcych narracji opartych na danych.

e Dobdr i prezentacja danych dostosowana do réznych odbiorcéw.

e Stosowanie skutecznych technik wizualizacji.

e Praca z trudnymi danymi i pytaniami.

¢ Wykorzystanie narzedzi Al do przygotowania prezentaciji.

¢ Angazowanie odbiorcédw i prowadzenie interaktywnych prezentacji.

Program szkolenia

Dzien 1
1. Rozpoczecieicele
o Analiza wyzwan w prezentacjach danych.
o Rola storytellingu w biznesie.
2. Ekonomia behawioralna a slajdy
o Btedy poznawcze w odbiorze prezentacji.
o Etyczne wykorzystanie efektéw poznawczych.
o Przyktady i ¢wiczenia grupowe.
3. Kluczowe elementy narracji i dobér danych
o Struktura dobrej historii (cel, bohater, konflikt, rozwéj, wnioski).
o Dostosowanie przekazu do odbiorcy.
o Praca zespotowa nad ,historig danych”.
4. Wizualizacja i prezentacja danych
o Zasady czytelnej wizualizacji.
o Najczestsze btedy i jak ich unikac.
o Cwiczenia praktyczne z przygotowania slajdu.
5. Praktyczne ¢wiczenia warsztatowe
o Rozwijanie i prezentowanie historii.
o Elementy scenicznosci, feedback grupowy.
6. Podsumowanie, Q&A, plan wdrozenia
o Kluczowe narzedzia i pierwsze kroki wdrozenia.
o Materiaty do dalszego rozwoju.
Dzieh 2
1. Narzedzia Al w przygotowaniu prezentacji
o Przeglad i praktyczne zastosowanie narzedzi Al do analizy i prezentacji danych.
o Cwiczenia zespotowe.
2. Praca z trudnymi danymi i kontrowersyjnymi wnioskami
o Strategie prezentowania niekorzystnych wynikdw.
o Praca z trudnymi pytaniami.
o Cwiczenia z odwracania narracji.
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3. Interaktywny storytelling - angazowanie stuchaczy
o Techniki angazowania odbiorcéw (pytania, quizy, platformy interaktywne).
o Cwiczenia z wykorzystaniem technik interaktywnych.

4. Prezentacje finalne i feedback
o Prezentacje zespotowe, oméwienie i feedback.

5. Podsumowanie i plan wdrozenia

o Najwazniejsze lekcje, Q&A, wskazéwki do wdrozenia.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane.

Czas trwania

2 dni/ 12 godzin

Jezyk

jezyk - polski
materiaty - polski



