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Social media w komunikacji
marki

"Social media w komunikacji marki" to szkolenie
dedykowane zespotom, ktére chca poszerzy¢ swojg wiedze
na temat wykorzystania gtownych platform social media w
komunikacji marketingowej. Uczestnicy zapoznajg sie z
aktualnymi algorytmami Facebooka, Instagrama, Pinterestu
i LinkedIna oraz naucza sie, jak wykorzystac te kanaty w
budowaniu silnej i efektywnej obecnosci marki w internecie.
Szkolenie pomoze zrozumied, jak dziatajg algorytmy kazde;j
z platform i jakie tresci najlepiej rezonuja z uzytkownikami,
zwtaszcza w kontekscie branzy zwigzanej z wyposazeniem
wnetrz. Uczestnicy poznaja typy publikacji, analizujg wyniki
dziatan konkurencji, a takze dostang praktyczne wskazdéwki,
jak optymalizowac tresci, aby poprawic ich efektywnosc.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest dedykowane dla zespotdéw, ktére:

e Zajmujg sie komunikacjg marki w mediach spotecznos$ciowych - w tym zespotéw marketingowych, PR,
content marketingowych oraz e-commerce.

¢ Chcga zoptymalizowad swojg obecnos¢ w social media - i poprawi¢ wyniki dziatahh na Facebooku,
Instagramie, LinkedInie oraz Pinterescie.

e Szukaja inspiracji i przyktadéw - jak skutecznie wykorzysta¢ social media w branzy zwigzanej z
wyposazeniem wnetrz, designem czy akcesoriami kuchennymi.

e Chca zrozumied algorytmy medidw spotecznosciowych - i dostosowad swojg strategie komunikacji do
zmieniajacych sie trenddw i najlepszych praktyk.

Korzysci

e Przyblizenie zespotowi przekrojowej znajomosci wybranych kanatéw social media i najnowszych zmian
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w tych serwisach (Facebook, Instagram Pinterest, LinkedlIn).

e Znajomos¢ aktualnych danych i statystyk dotyczacych uzytkownikéw poszczegdinych serwiséw,
znajomos¢ algorytméw poszczegdlnych platform i ich wptywu na widocznos¢ publikowanych tam
tresci.

¢ Poznanie terminologii i typdw publikacji charakterystycznej dla kazdej z omawianych platform wraz z
inspiracjami dotyczacymi ich wykorzystania przez firmy zwigzane z wyposazeniem wnetrz.

¢ Przedstawienie dobrych praktyk publikacji w tych kanatach oraz zestawienie ich z kluczowymi
wnioskami po etapie screeningu w kanatach marki.

Program szkolenia

1. Facebook

jak dziata algorytm Facebooka i jak wptywa to na widocznos¢ publikowanych tresci,

o kto i w jaki sposdb korzysta w Polsce z Facebooka,

¢ typy postéw dostepnych na Facebooku wraz z przyktadami wykorzystania ich przez marki zwigzane z
wystrojem wnetrz,

e przedstawienie wnioskéw na podstawie analizy opublikowanych tresci - co do tej pory najlepigj sie
sprawdza, wskazdéwki optymalizacyjne,

e nowosci i trendy na Facebooku - na co warto zwréci¢ uwage.

2. Instagram

e jak dziata algorytm Instagrama i jak wptywa to na widocznos$¢ publikowanych tresci,

e kto i w jaki sposdb korzysta z Instagrama w Polsce,

¢ typy publikacji na Instagramie: Rolki, posty i Relacje - przyktadowe zastosowania,

e uwzglednienie réznych typow tresci w strategii komunikacji marki: posty vs relacje - przyktady z
branzy wyposazenia wnetrz,

e przedstawienie wnioskéw na podstawie analizy publikacji na Instagramie - oméwienie konkretnych
przyktadéw wraz z rekomendacjami trenera,

e rola hashtagéw w publikowaniu tresci na Instagramie.

3. Pinterest

e jak dziata algorytm Pinteresta i jak zwiekszy¢ zasieg publikowanych tresci,

e kim sg Pinnerzy i w jaki sposéb korzystaja z Pinteresta,

o typy pinéw wraz z przyktadami ich wykorzystania przez marki zwigzane z wystrojem wnetrz, designem
i akcesoriami kuchennymi,

o tablice i tablice wspéttworzone - jak wykorzostyta¢ je w komunikacji marki - przyktadowe
zastosowania,

¢ przedstawienie wnioskéw na podstawie analizy publikacji na Pinterescie - wskazéwki optymalizacyjne.

4. LinkedIn

e jak dziata algorytm LinkedIn i jaki ma wptyw na publikowane tresci,

e jakich tresci szukajg uzytkownicy LinkedIn - podstawowe zasady funkcjonowania serwisu, aktualne
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dane i statystyki,

e profil osobisty vs company page - synergia dziatah wraz z przyktadami (podobne marki),

¢ typy publikacji na LinkedIn - przyktadowe zastosowania w komunikacji z poziomu profilu osobistego i
company page innych, podobnych marek,

¢ przedstawienie wnioskéw na podstawie analizy publikacji na LinkedIn - wskazdwki

5. Podsumowanie szkolenia i sesja Q&A

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw.

Czas trwania

1dni /5 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



