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Reklama na Facebooku i
Instagramie

Dynamiczne zmiany w ekosystemie Meta (Facebook,
Instagram, Messenger, Audience Network) sprawiaja, ze
reklama w tych kanatach wymaga nie tylko podstawowe;j
znajomosci Menedzera reklam, ale takze zrozumienia
automatyzacji, danych wtasnych, nowych narzedzi oraz
aktualnych trenddw kreacyjnych.

Szkolenie ,,Reklama na Facebooku i Instagramie” to
intensywny, praktyczny warsztat online na zywo, podczas
ktérego uczestnicy poznajg aktualne zasady dziatania Meta
Ads, naucza sie poprawnie budowa¢ kampanie, dobierac
cele, targetowanie i budzety oraz analizowa¢ wyniki w
oparciu o kluczowe wskazniki.

Uczestnicy pracujg na przyktadach, case studies oraz w
oparciu o najlepsze praktyki z branzy, uczac sie krok po
kroku, jak tworzy¢ kampanie, ktére realnie przektadajg sie
na wyniki biznesowe. To idealne szkolenie dla 0séb, ktore
chcg zaczad dziata¢ z Meta Ads lub uporzadkowac swojg
dotychczasowg wiedze.

o)
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest przeznaczone dla oséb, ktére:

e zaczynaja prace z reklamami Meta Ads i chca nauczy¢ sie poprawnego tworzenia kampanii,

e korzystaty dotad gtéwnie z opcji ,Promuj post” i chcg przejs¢ na prace w Menedzerze reklam,

¢ pracujg w marketingu, social media, e-commerce, sprzedazy, PR lub w agencji,

¢ chca lepiej zrozumied, jak Meta Ads wpisuje sie w catg strategie digital marketingu,

¢ potrzebujg uporzgdkowanego procesu: od konfiguracji piksela, przez struktury kampanii, po analize i
optymalizacje.

Nie jest wymagana zaawansowana wiedza techniczna - szkolenie prowadzi uczestnikéw od absolutnych

podstaw az po samodzielne ustawienie pierwszej kampanii.
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Korzysci

e rozumienie, jak dziata reklama na Facebooku i Instagramie oraz jak skutecznie korzysta¢ z Menedzera
reklam.

e Umiejetno$¢ samodzielnego tworzenia kampanii — od ustawienia celu, przez wybér grupy odbiorcéw,
az po planowanie budzetu.

¢ Poznanie sposobdéw zbierania i wykorzystywania danych, ktére pomagajg Meta lepiej kierowac
reklamy.

e Praktyczne wskazdwki, jak tworzy¢ atrakcyjne reklamy (wideo, zdjecia, Reels) i jak sprawdzi¢, ktére
dziatajg najlepiej.

¢ Umiejetnos¢ analizowania wynikéw i poprawiania kampanii tak, aby przynosity coraz lepsze efekty.

Program szkolenia

1. Powitanie i wprowadzenie

¢ szybkie poznanie grupy

o dotychczasowe doswiadczenia uczestnikéw szkolenia z Meta Ads (boost vs menedzer)
e okreslenie oczekiwan i celéw zwigzanych z udziatem w szkoleniu

2. Ekosystem Meta Ads 2026

e Facebook, Instagram, Messenger, Audience Network

e Meta Business Manager / Suite - role, bezpieczenstwo, domeny

e Polityki reklamowe, tresci wrazliwe, zgody w UE, Al Content Safety

e Promuj post” vs Menedzer reklam - réznice i konsekwencje

3. Rola Meta Ads w strategii digital

e Meta vs Google / TikTok / LinkedIn

e Performance vs brand (co Meta robi najlepigj?)

¢ Dane witasne 1st party, piksel, API - koniecznos¢, nie opcja

e Automatyzacja jako standard: Advantage, Advantage+

4. Praktyczny warsztat - struktura kampanii od zera

¢ Jak poprawnie budowad kampanie - na podstawie best practices i wiedzy praktyka-eksperta
¢ |le kampanii, ile zestawéw, unikanie ,budzetowego rozdrobnienia”

e Wybor celu pod konkretne scenariusze

e Budzet, harmonogram, strategie stawek

e Szerokie targetowanie (broad) - kiedy dziata najlepie;j?
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Zainteresowania i zachowania - kryteria wyboru, ocena zastosowania - cases studies kampanii

Custom Audiences
Lookalike - jak tworzy¢ dobre i stabilne grupy
Remarketing (porzucony koszyk / nieukonczony formularz / IG-remarketing)

Zapis pierwszej kampanii

. Podstawy wprowadzenia danych do Mety

Konfiguracja piksela Meta (najnowsze zmiany w eventach)
Conversion API: modele wdrozen, CMS-y, GTM
Priorytetyzacja zdarzen

. Kreacja - najnowsze zmiany i trendy- Reels, UGC, Al, struktura reklamy

Formaty reklam: Reels, Stories, Feed, karuzele, kolekcje,

Co sprawdza sie w kreacjach?

Advantage+ Creative - co kontrolujemy, a co oddajemy algorytmowi
Wspolna analiza przyktadow kampanii

. Analiza i optymalizacja kampanii

Kluczowe wskazniki (CPC, CTR, CPM, CR, CPA, ROAS)
Wtasne zestawy kolumn i raportowanie
Przekroje: placement, urzadzenie, pte¢/wiek, lokalizacja

Diagnoza i oméwienie najczestszych problemdw

¢ Jak taczy¢ dane z GA4 i innymi narzedziami

8.

Trendy - czyli Meta Ads w ciagtej zmianie
Trendy Meta Ads w 2026 roku
Sesja pytan i odpowiedzi

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie.

Czas trwania

1 dni/ 6 godzin

Jezyk

Reklama na Facebooku i Instagramie



alfm akademia Reklama na Facebooku i Instagramie

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



