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Reklama na Facebooku |
Instagramie - poziom
zaawansowany

Szkolenie przeznaczone jest dla zespotéw marketingowych i
reklamowych, ktére posiadajg juz dosSwiadczenie w
prowadzeniu kampanii w ekosystemie Meta Ads (Facebook
Ads, Instagram Ads) i chcg uporzadkowad swojg wiedze,
zoptymalizowac dziatania oraz wdrozy¢ zaawansowane
strategie reklamowe. Podczas warsztatu uczestnicy poznajg
sprawdzone techniki optymalizacji kampanii, zarzagdzania
budzetem, analizy danych i testowania kreacji.
Przeanalizujg réwniez rézne modele lejkéw sprzedazowych i
ich wptyw na skutecznos¢ reklam. Dzieki praktycznym
¢wiczeniom zespoty wyniosa konkretne rozwigzania do
zastosowania w codziennej pracy.

o}
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie skierowane jest do zespotéw zajmujacych sie reklamg w mediach spotecznosciowych, digital
marketingiem i performance marketingiem, ktére chcg podnies$¢ swoje kompetencje w zakresie Meta
Ads. Szczegdlnie wartoSciowe dla organizacji, ktére regularnie prowadzg kampanie ptatne i chca
poprawic ich efektywnos¢.

Korzysci

¢ Lepsze zrozumienie strategii optymalizacji kampanii reklamowych na Facebooku i Instagramie.

¢ Umiejetnos¢ zaawansowanego targetowania, retargetingu i wykorzystania dynamicznych materiatéw
reklamowych.

e Praktyczna wiedza o optymalizacji budzetu, testach A/B i modelach rozliczen.

e Skuteczniejsze zarzgdzanie kampaniami dzieki regutom automatycznym i narzedziom wspierajgcym
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analityke.
e Mozliwo$¢ natychmiastowego wdrozenia nowych strategii reklamowych, co przetozy sie na lepsze

wyniki biznesowe.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie i wyrownanie wiedzy

L, Cele biznesowe i komunikacyjne a cele reklamowe - kiedy nie idg w parze?

L Budowanie i optymalizacja struktury kampanii i konta reklamowego - praktyczne zastosowania.
L Lejek sprzedazowy - dopasowanie celéw i funkcji do poszczegdinych etapéw.

L, Tworzenie lejka sprzedazy z uwzglednieniem celéw.

L, Optymalizacja celéw reklamowych na poszczegdinych etapach lejka.

2. Zarzadzanie kampaniami reklamowymi

l, Planowanie i tworzenie rozbudowanych kampanii reklamowych w nowym Menedzerze reklam.
L, Test A/B - materiat reklamowy, umiejscowienia, grupy odbiorcéw i strategie optymalizacji
wyswietlania.

l, Dynamiczny materiat reklamowy a testy A/B.

l, Strategie wykorzystania réznych form optymalizacji wyswietlen - dostosowanie do grup odbiorcéw i
celdéw.

l, Modele rozliczen a optymalizacja - reczna konfiguracja stawek.

l, Optymalizacja budzetéw na poziomie kampanii i zestawdw reklam.

3. Zarzadzanie kampaniami reklamowymi cz. 2

L, Piksel Facebooka, Google Tag Manager, zdarzenia i zaawansowane strategie retargetingu.

l, Katalogi produktéw, remarketing dynamiczny i sposoby wykorzystania.

l, Praktyczne strategie reklamowe na przyktadach B2B i B2C.

l, Reguty automatyczne - kiedy i czy warto je stosowac.

L Funkcje Business Managera wspierajace dziatania reklamowe.

4. Optymalizacja i planowanie

L Przydatne narzedzia do planowania kampanii.

L, Tworzenie media planu i estymacje potencjalnych wynikéw.

L Wyznaczanie i analiza KPI.

L, Analiza statystyk, przygotowanie raportéw.

L, Narzedzia zewnetrzne vs funkcje natywne Facebook Ads.

5. Q&A i podsumowanie szkolenia

Oczekiwane przygotowanie uczestnika
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Wymagana jest wiedza z w prowadzeniu kampanii w ekosystemie Meta Ads (Facebook Ads, Instagram
Ads).

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



