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Reklama na Facebooku |
Instagramie - poziom
podstawowy-
sredniozaawansowany

Szkolenie ma na celu przekazanie uczestnikom wiedzy na
temat tworzenia skutecznych kampanii reklamowych w
ekosystemie Meta (Facebook i Instagram). Uczestnicy
zapoznajg sie z systemem reklamowym tych platform, jego
podstawowymi funkcjonalnosciami i ograniczeniami
regulaminowymi. Szkolenie umozliwi zdobycie umiejetnosci
zwigzanych z wyborem celdw reklamowych, tworzeniem
grup docelowych, optymalizowaniem budzetéw oraz
analizowaniem wynikéw kampanii. Dodatkowo uczestnicy
naucza sie tworzy¢ i testowac reklamy, wybierac
odpowiednie formaty i stosowa¢ zaawansowane opcje
targetowania, takie jak remarketing i retargeting, a takze
analizowa¢ efektywnos¢ dziatan reklamowych.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie kierowane jest do:

e Marketing manageréw, odpowiedzialnych za planowanie i nadzorowanie dziatah reklamowych na
Facebooku oraz Instagramie, ktérym potrzebna jest aktualna wiedza dotyczgca mozliwosci
reklamowych w tej platformie.

e Specjalistéw ds. PPC, chcacych poznad najlepsze praktyki dotyczgce targetowania oraz budzetowania
przygotowywanych kampanii reklamowych.

e Wtadcicieli MSP, chcacych rozpoczaé dziatania reklamowe na Facebooku oraz Instagramie oraz tych,
ktérzy nadzoruja dziatania agencji w tym zakresie.
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Korzysci

e Uczestnik pozna zasady funkcjonowania ekosystemu Meta oraz dowie sie, jak efektywnie
wykorzystywac te platformy do reklamy.

o Uczestnik nauczy sie konfigurowa¢ Menedzera Reklam, tworzy¢ konto reklamowe, ustawia¢ ptatnosci
oraz zarzgdzad systemem aukcyjnym i kosztami reklamowymi.

o Uczestnik bedzie potrafit tworzy¢ kampanie reklamowe z réznymi celami, dopasowanymi do potrzeb
biznesu, oraz optymalizowac je za pomocg narzedzi takich jak Piksel Facebooka.

¢ Uczestnik pozna zaawansowane metody targetowania odbiorcdw, w tym grupy niestandardowych i
podobnych odbiorcéw oraz strategie retargetingu.

o Uczestnik nauczy sie tworzy¢ przyciggajgce uwage reklamy w réznych formatach, takich jak posty,
karuzele, filmy i dynamiczne materiaty reklamowe, zaréwno na Facebooku, jak i Instagramie.

o Uczestnik bedzie potrafit analizowac i optymalizowac kampanie za pomoca narzedzi do raportowania
w Ads Managerze, w tym korzystac z filtréw, raportéw i historii zmian.

e Uczestnik pozna techniki implementacji Piksela Facebooka, tworzenia zdarzen i konwersji
niestandardowych oraz bedzie w stanie skutecznie wykorzystywac¢ remarketing.

e Uczestnik nauczy sie skalowac kampanie, zarzadza¢ budzetem reklamowym (CBO - Campaign Budget

Optimization) oraz stosowac¢ zaawansowane taktyki reklamowe na Facebooku i Instagramie.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do reklamy na Facebooku i Instagramie

¢ Business Manager / Business Suite - oméwienie funkcji i najlepszych praktyk

e Podstawowe ograniczenia regulaminowe - jak unikna¢ blokady konta

¢ Promocja wpiséw z poziomu Timeline vs Ads Manager

e Cele kampanii reklamowych i wptyw na optymalizacje

2. Reklama na Facebooku i Instagramie - strategicznie

e Reklama w Meta a inne ekosystemy reklamowe - strategiczna rola Facebooka i Instagrama w
kampaniach ptatnych

¢ Umiejscowienie i formaty reklamy vs ich potencjalna skutecznos¢

o Struktura kampanii reklamowej w 2025 r. - najlepsze praktyki budowania konta reklamowego

3. Tworzenie kampanii reklamowych - warsztat cz. 1

¢ Cele kampanii reklamowych - ktéry wybrac - scenariusze dziatania

e Tworzenie reklamy w Ads Managerze

e Wybér odpowiedniej grupy docelowej i konfiguracja zestawéw reklam

¢ Dostosowanie budzetu do zatozonych celéw

4. Tworzenie kampanii reklamowych - warsztat cz. 2
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e Testy A/B

e Cechy dobrych kreacji reklamowych

¢ Tworzenie kampanii w nowym Ads Managerze - warsztat

5. Zaawansowane opcje targetowania

¢ Piksel Facebooka i APl konwersji - jak skonfigurowac i zamiesci¢ Piksel na swojej stronie, wytyczne
implementacyjne

e Grupy niestandardowych i podobnych odbiorcéw (Custom i Lookalike Audiences)

e Retargeting | remarketing na Facebooku i Instagramie

6. Analiza i optymalizacja

¢ Kluczowe statystyki reklam i interpretacja

e Optymalizacja kampanii, grup docelowych i reklam

e Monitorowanie i optymalizacja konwersji

Podsumowanie szkolenia i sesja Q&A

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Wymagane jest zatozenie konta w serwisach: Facebook, Instagram.

Szkolenie obejmuje

W cene szkolenie wliczone sa:

¢ Prezentacja szkoleniowa.

e Praktyczne ¢wiczenia pozwalajgce utrwali¢ nabytg wiedze.
¢ Dyplom ukonczenia szkolenia.

m Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk
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e Szkolenie: polski
e Materiaty: polski



