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Reklama Google Ads -
poziom zaawansowany

Szkolenie przeznaczone jest dla 0sdb, ktére posiadajg juz
podstawowaq wiedze i doSwiadczenie w pracy z Google Ads i
chca pogtebi¢ swoje umiejetnosci w zakresie
zaawansowanych funkcji platformy. Uczestnicy dowiedza
sie, jak skutecznie projektowac i prowadzi¢ réznorodne typy
kampanii, dostosowane do specyficznych celéw
biznesowych i branz, a takze jak optymalizowa¢ dziatania
na podstawie zaawansowanych analiz.

W ramach szkolenia omawiane bedg inteligentne kampanie,
kampanie wideo, Discovery oraz Performance Max.
Uczestnicy zgtebig takze techniki projektowania lejkéw
zakupowych i tworzenia media planéw, umozliwiajgce
strategiczne planowanie dziatah reklamowych oraz
estymacje wynikéw kampanii.

Szkolenie taczy teorie z warsztatami praktycznymi,
pozwalajgc uczestnikom nie tylko przyswoi¢ zaawansowang

wiedze, ale rowniez wypracowac konkretne strategie i
narzedzia, ktére mozna zastosowac w codziennej pracy.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie dedykowane jest dla zespotéw marketingowych, specjalistéw PPC, analitykéw oraz oséb
zajmujacych sie planowaniem i realizacja zaawansowanych kampanii reklamowych w Google Ads.

Korzysci

¢ Poznanie zaawansowanych typéw kampanii i ich zastosowan.
¢ Umiejetnos$¢ projektowania lejkéw zakupowych dostosowanych do réznych branz.
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e Zrozumienie strategii promocji opartej na modelach hierarchii reakcji (np. AIDA).

¢ Nauka tworzenia media plandéw i szacowania wynikéw dziatah reklamowych.

e Zdolno$¢ do efektywnego wykorzystania reklam dynamicznych i inteligentnych kampanii.

¢ Praktyczne doswiadczenie dzieki warsztatom projektowania kampanii i planowania medidw.

¢ Rozwiniecie umiejetnosci strategicznego myslenia w reklamie online.

Program szkolenia

Modut | Kampanie inteligentne:

e Kampanie Inteligentne i réznica w analizie efektywnosci.

e Kampanie Performance Max.

¢ Wykorzystanie reklam dynamicznych.

Modut Il Inne kampanie:

¢ Kampanie promujace aplikacje.

e Kampanie Discovery.

e Kampanie wideo.

Modut Ill Lejek zakupowy w projektowaniu kampanii:

¢ Projektowanie lejka zakupowego pod rézne branze.

e Warsztat praktyczny z doboru kampanii pod cele reklamowe.
e Modele hierarchii reakcji (takie jak AIDA) a strategia promocji
Modut IV Planowanie dziatan:

e Czym sg media plany i jak je przygotowywac.

o Warsztat praktyczny z planowania mediéw.

e Tworzenie estymacji wynikéw kampanii.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdw.

Szkolenie obejmuje

W cene szkolenie wliczone sa:

* Prezentacja szkoleniowa

» Praktyczne ¢wiczenia pozwalajace utrwali¢ nabytg wiedze
¢ Dyplom ukonczenia szkolenia
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m Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



