altm akademia

Programmatic Buying w
praktyce - jak dziata zakup
programatyczny i jak go
wdrozyc?

Szkolenie to intensywny kurs, ktéry ma na celu przekazanie
uczestnikom praktycznej wiedzy na temat
zautomatyzowanego zakupu powierzchni reklamowej w
Internecie. Szkolenie obejmuje podstawy programmatic
buying, wyjasniajac, czym jest zakup programatyczny i jak
dziata, omawiajgc kluczowe pojecia takie jak DSP, SSP,
DMP, RTB oraz przedstawiajgc r6zne modele zakupu
programatycznego. Szczegétowo omowione zostang
mechanizmy dziatania RTB (Real-Time Bidding), w tym
proces licytacji w czasie rzeczywistym, wykorzystanie
danych do targetowania reklam oraz strategie optymalizacji
kampanii RTB. Uczestnicy nauczg sie planowac i wdraza¢
kampanie programmatic, okreslajac cele kampanii,
targetujgc odbiorcéw na podstawie danych
demograficznych, behawioralnych i kontekstowych,
wybierajgc odpowiednie platformy DSP i narzedzia
analityczne oraz monitorujac i optymalizujgc kampanie.
Szkolenie obejmuje réwniez analize danych i optymalizacje,
uczac interpretacji danych z kampanii programmatic,
wykorzystania danych do optymalizacji targetowania,
kreacji i budzetu oraz przedstawiajac narzedzia do analizy
danych i raportowania. Omoéwione zostang takze trendy i
przysztos¢ programmatic buying, w tym najnowsze trendy,
przysztosciowe technologie i rozwigzania oraz wyzwania i
mozliwosci zwigzane z programmatic buying.
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Odbiorcy szkolenia

Szkolenie przeznaczone dla 0séb zarzadzajacych kampaniami lub teamami ustawiajacymi kampanie jak i



Programmatic Buying w praktyce - jak

altm akademia dziata zakup programatyczny i jak go

wdrozy¢?

réwniez dla kazdego kto chce pozna¢ zasady dziatania zakupu automatycznego i jak planowa¢ kampanie
w réznych kanatach. Przyktadowe stanowiska pracy, dla ktérych przeznaczone jest szkolenie: specjalisci
ds. PPC lub performance, specjalisci ds. marketingu/marketingu digitalowego/e-commerce, media

plannerzy, analitycy marketingowi, managerowie zarzadzajacy dziatami performance oraz marketingu.

Korzysci

¢ Poznanie nowego typu zakupu mediéw digital

e Poznanie zaawansowanych typéw kampanii i ich zastosowan

e Praktyczna wiedza o zaawansowanym targetowaniu, optymalizacji budzetu i modelach rozliczeh

e Praktyczna wiedza na temat analizy danych z kampanii oraz mozliwosci ich optymalizacji

¢ Mozliwos$¢ natychmiastowego wdrozenia nowych strategii reklamowych, co przetozy sie na lepsze
wyniki biznesowe

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do Programmatic Buying

e Czym jest zakup programatyczny?

e Omoéwienie kluczowych pojec

e Modele zakupu programatycznego.

2. Mechanizmy dziatania RTB ( Real-Time Biding)

e Proces licytacji w czasie rzeczywistym

3. Planowanie kampanii Programmatic Buying

e Okreslanie celéw kampanii.

¢ Targetowanie odbiorcéw: dane demograficzne, behawioralne, kontekstowe.
o Wybor platform DSP i narzedzi analitycznych.

4. Wdrazanie i optymalizacja kampanii

¢ Konfiguracja kampanii w platformie DSP.

e Monitorowanie i optymalizacja kampanii w czasie rzeczywistym.

5. Analiza danych - na co warto zwréci¢ uwage

¢ Interpretacja danych z kampanii programmatic.

¢ Wykorzystanie danych do optymalizacji targetowania, kreacji i budzetu.
e Narzedzia do analizy danych i raportowania.

6. Q&A - Podsumowanie szkolenia
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Oczekiwane przygotowanie uczestnika
Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw
. Czas trwania

1 dni/ 6 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



