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Planowanie budzetu
marketingowego w kanatach
digital

Efektywne zarzadzanie budzetem marketingowym to klucz
do sukcesu kazdej kampanii digitalowej. Jak planowac
dtugofalowo budzet i dopasowac go do celu biznesowego
marki? Jak odpowiednio podzieli¢ budzet miedzy ptatne i
organiczne dziatania? Na co warto przeznaczy¢ budzet w
najwazniejszych kanatach digital marketingowych? Jak
mierzy¢ efektywnos¢ wydatkdw i na ich podstawie
planowac przysztos¢?

Odpowiedzi na te wszystkie pytania uczestnicy uzyskaja
podczas szkolenia.

0o
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie przeznaczone jest dla oséb chcacych odpowiedzialnych za zarzadzaniem budzetem
marketingowym w przedsiebiorstwach. Bedzie odpowiednie zaréwno dla wtascicieli firm i manageréw
wyzszego szczebla chcacych poznad holistyczne podejscie do tematu, jak i dla specjalistéw ds.
marketingu/digital marketingu, odpowiedzialnych za planowanie aktywnosci promocyjnych.

Korzysci

e Praktyczna wiedza na temat planowania budzetu marketingowego,

e Umiejetnos$¢ alokacji budzetu pomiedzy rézne kanaty digital oraz analizy ich efektywnosci,

¢ Umiejetnos$¢ lepszego dostosowania dziatah oraz budzetu do strategii firmy,

e Praktyczna wiedza, ktédrg mozna od razu wykorzysta¢ w swoim przedsiebiorstwie, aby podnies¢
efektywnos¢ dziatan reklamowych.
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Program szkolenia

1. Wprowadzenie do planowania budzetu marketingowego

¢ Rola budzetu w strategii marketingowe;j

¢ Wyznaczanie celéw biznesowych

¢ Jak dostosowac budzet do celéw biznesowych?

¢ Jakie kanaty digital warto uwzgledni¢?

2. Struktura budzetu marketingowego w digitalu

e Koszty state vs koszty zmienne

¢ Media a kreacja - jak wydzieli¢ budzet

¢ Podziat budzetu na kampanie ptatne, organiczne i narzedzia
3. Wybdr kanatéw i alokacja budzetu

e Reklama w Google Ads i social media - na co przeznaczy¢ srodki?
e Programmatic vs zakup tradycyjny

e Content marketing i SEO - jak efektywnie inwestowac?

e E-mail marketing i marketing automation - koszt vs. zwrot
4. Optymalizacja kosztéw i ROl w digital marketingu

e Czy Digital Marketing jest mierzalny?

o Jak obliczy¢ ROAS dla réznych kanatéw?

¢ Rozdrobnienie kampanii i targetowania

e Wnioski z przesztosci, testowanie i iteracyjna optymalizacja wydatkéw
5. KPI a efektywnos¢ kampanii - jak mierzy¢ sukces?

e Zatozenia a realizacja

¢ Analiza z systeméw reklamowych vs Google Analytics 4

6. Q&A oraz podsumowanie szkolenia

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw.

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin
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Jezyk
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