alfm akademia

Od strategii komunikacji do
kierunku kreatywnego

Celem szkolenia jest zdobycie wiedzy na temat procesu
formutowania strategii komunikacji oraz przetozenia jej na
kreatywne formaty reklamowe. Uczestnicy poznajg
praktyczne narzedzia strategiczne oraz techniki kreatywne
stosowane przez praktykéw. Porozmawiamy o wyznaczaniu
celéw, grupach docelowych, budowaniu skutecznego
komunikatu, technikach kreatywnych, zarzadzaniu
procesem kreatywnym oraz tajnikach produkcji.

O

Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest skierowane do 0sdb, ktére chca rozwija¢ swoje umiejetnosci w zakresie planowania i
wdrazania strategii komunikacji marketingowej oraz zarzadzania procesem kreatywnym. W
szczegdlnosci jest dedykowane:

e specjalistom ds. marketingu, brand managerom i pracownikom agencji reklamowych,

e osobom odpowiedzialnym za tworzenie i realizacje kampanii reklamowych,

¢ przedsiebiorcom i wiascicielom marek, ktérzy chca efektywnie promowacd swoje produkty lub ustugi,
o wszystkim, ktérzy chcg zdoby¢ praktyczna wiedze i narzedzia do pracy z komunikacjg i kreatywnym

contentem.

Korzysci

e Uczestnik nauczy sie segmentowac rynek i wybiera¢ odpowiednie grupy docelowe, stosujac formute
STP.

e Dowie sie, jak budowac lejek sprzedazowy, liczy¢ konwersje miedzy jego etapami i wyznaczac cele
marketingowe na tej podstawie.

e Zrozumie, jak formutowad cele biznesowe, marketingowe i komunikacyjne oraz dopasowywac je do

strategii marki.
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kreatywnego

e Pozna rézne style dziatania reklamy oraz nauczy sie projektowac kampanie sprzedazowe i
wizerunkowe, uwzgledniajac ich efekty w krétkim i dtugim okresie.

¢ Opanuje techniki budowania skutecznego komunikatu reklamowego z wykorzystaniem modelu OCTA
oraz procesu znajdowania insightéw.

¢ Dowie sie, jak przygotowac brief kreatywny oraz na czym polega efektywne pozycjonowanie marki.

e Nauczy sie zarzadzac procesem kreatywnym, od generowania pomystéw, przez ich prezentacje, az po
feedback i produkcje materiatéw.

¢ Pozna tajniki produkcji materiatéw foto i wideo, zdobywajac wiedze przydatng w realizacji kampanii
reklamowych.

Program szkolenia

1. Segmentacja - Targetowanie - Pozycjonowanie

¢ Teoria formuty STP

¢ Jak segmentowac rynek?

o Wstep do badan ilosciowych i jakosciowych

¢ Jak wybra¢ target komunikacyjny dla marki?

¢ Co to jest pozycjonowanie i jakie sg jego sktadowe?

2. Lejek sprzedazowy

e Teoria lejka sprzedazowego i sposoby na jego dostosowanie do swojego biznesu
e Liczenie konwersji pomiedzy etapami lejka

e Okreslanie celu marketingowego na bazie danych z lejka sprzedazowego

3. Cele w komunikacji marketingowej

¢ Model biznesowy marki

¢ Cele biznesowe

¢ Cele marketingowe

¢ Cele komunikacyjne

4. Jak dziata reklama

o Historia reklamy i oméwienie réznych sposobéw rozumienia reklamy na przestrzeni lat
e Style dziatania reklamy

e Aktywacje sprzedazowe - cechy charakterystyczne i przewidywane efekty

e Kampanie wizerunkowe - cechy charakterystyczne i przewidywane efekty

e Dziafanie reklamy w krétkim i dtugim okresie

5. Komunikat

e Model OCTA - jak zbudowac skuteczny komunikat reklamowy

¢ Insight - definicja, przyktady oraz proces budowania insightu w reklamie

¢ Badania jakosciowe jako sposéb na znalezienie insightéw + jak je przeprowadzi¢ na wtasne potrzeby?
6. Strategia marki, pozycjonowanie i briefowanie kreatywnych

¢ Jakie sktadowe powinna zawierac strategia
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e Co to jest pozycjonowanie marki

¢ Rola i zadanie briefu kreatywnego

7. Techniki kreatywne i zarzadzanie procesem kreatywnym

¢ Przygotowanie do procesu kreatywnego

¢ Proces kreatwny i techniki generowania pomystéw - jak kreatywni wymyslaja pomysty?
e Prezentacja pomystéw - jak sprzedac swéj pomyst

e Zarzadzanie procesem kreatywnym, feedbackowanie pracy kreacji

¢ Produkcja materiatéw foto i video

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw.

Szkolenie obejmuje

W cene szkolenie wliczone sa:
¢ Prezentacja szkoleniowa

e Dyplom ukonczenia szkolenia

m Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski

kreatywnego



