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Marketing i promocja marki
osobistej w dziatalnosci
publicznej

W dobie medidw spotecznosciowych obecnosc¢ i aktywnosc
online staty sie nieodtgcznym elementem dziatah oséb
petnigcych funkcje publiczne. Social media to dzis nie tylko
kanat komunikacji, ale potezne narzedzie budowania
zaufania spotecznego, wzmachniania autorytetu oraz
ksztattowania spdjnego i autentycznego wizerunku.
Umiejetne wykorzystanie tych platform pozwala nie tylko
informowa¢, ale réwniez angazowac spotecznos¢,
inspirowac i pokazywac kulisy codziennej pracy w
przejrzysty sposob. Szkolenie to odpowiedZ na rosnaca
potrzebe profesjonalizacji dziatah w sferze publicznej - z
mysla o liderach, samorzadowcach i osobach
odpowiedzialnych za komunikacje spoteczna, ktérzy chca
budowac swoéj wizerunek Swiadomie, nowoczesnie i
odpowiedzialnie.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie skierowane jest do 0oséb petnigcych funkcje publiczne oraz tych, ktére na co dzien dziatajg w
przestrzeni spotecznej i samorzadowej. W szczegdlnosci dedykowane jest samorzadowcom, liderom
lokalnych spotecznosci, radnym, pracownikom urzedéw miast i gmin, a takze rzecznikom prasowym,
specjalistom ds. komunikacji i promocji w instytucjach publicznych. Zainteresuje réwniez osoby
zaangazowane w organizacje pozarzadowe, kandydatéw w wyborach oraz wszystkich, ktérzy buduja
SWojg pozycje w zyciu publicznym i chca w sposéb profesjonalny ksztattowad swéj wizerunek w mediach
spotecznosciowych. Szkolenie bedzie wartoSciowe takze dla oséb wspierajgcych lideréw opinii -
doradcéw, asystentéw czy specjalistéw ds. wizerunku - ktére odpowiadajg za strategie komunikacji i

dziatania online swoich przetozonych lub klientéw.
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dziatalnosci publicznej

Korzysci

e Zrozumienie roli marki osobistej w dziatalnosci publicznej oraz jej wptywu na budowanie zaufania i
wiarygodnosci.

e Umiejetnos¢ wykorzystywania sztucznej inteligencji (np. ChatGPT) do tworzenia angazujgcych tresci i
komunikatéw.

e Praktyczna znajomos$¢ zasad tworzenia tresci (postéw, relacji, rolek) na Facebooku i Instagramie,
zgodnie z algorytmami platform.

e Kompetencje w zakresie tworzenia krétkich form wideo (Reels) - od pomystu, przez realizacje, po
montaz i publikacje.

e Znajomos¢ narzedzi do planowania i automatyzacji publikacji, takich jak Meta Business Suite.

e Umiejetnos¢ analizy dziatah w social mediach i wyciggania wnioskdw na podstawie danych.

e Zwiekszenie efektywnosci komunikacji online i budowanie trwatego zaangazowania spotecznosci.

e Wzrost pewnosci siebie w samodzielnym prowadzeniu profesjonalnych profili publicznych.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do marketingu osobistego w kontekscie dziatalnosci publicznej

L, Omowienie roli marki osobistej w przestrzeni publiczne;.

l, Przyktady efektywnego kreowania wizerunku przez lideréw lokalnych.

Ly Jak wizerunek publiczny wptywa na zaufanie spoteczne.

2. Podstawy wykorzystania sztucznej inteligencji (Al) w marketingu i komunikacji
l, Wprowadzenie do Al w marketingu: jak wykorzysta¢ ChatGPT do tworzenia tresci.

ls Przyktady promptéw do generowania postdw, krétkich komunikatéw i scenariuszy wideo.

l, One-pager z listg rekomendowanych narzedzi Al i wskazéwkami promptowania.

3. Facebook i Instagram: budowanie spotecznosci i angazowanie odbiorcow

L Jak tworzy¢ tresci na profilach publicznych: posty, relacje, rolki.

L Algorytmy platform - co warto wiedzie¢, aby zwiekszy¢ zasieg.

l, Cwiczenie: Tworzenie angazujacego posta na wydarzenie lokalne (z wykorzystaniem Al).
4. Instagram Reels i rolki na Facebooku: jak skutecznie tworzy¢ krétkie tresci wideo
ls Jak stworzy¢ spdjny scenariusz rolki - ¢wiczenie w grupach.

L, Praktyczne ¢wiczenia: krecenie i montaz krétkiego wideo przy uzyciu smartfondéw - montaz w aplikacji
Instagram.

Ly Przyktady skutecznych tresci wideo w przestrzeni publicznej - inspiracje i rekomendacje do
wykorzystania w swoich dziataniach.

5. Kreowanie marki osobistej w przestrzeni publicznej

l, Tworzenie spéjnego wizerunku na réznych kanatach: profil osobisty vs profil publiczny.

L, Jak prezentowac osiggniecia w dziatalnosSci publicznej - storytelling i autentycznosé.
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, Cwiczenie: Krétki opis wtasnej dziatalnosci publicznej w 3 zdaniach (do wykorzystania w social
mediach).

6. Automatyzacja i analiza dziatan w social media

l, Narzedzia do planowania i analizy publikacji: Meta Business Suite.

l, Monitorowanie skutecznosci: metryki i wskazniki zaangazowania.

L, Przyktady zastosowan i oméwienie praktycznych case’éw.

7. Podsumowanie i sesja Q&A

L, Oméwienie wypracowanych materiatéw.

l, Whnioski i rekomendacje na przysztosc.

L Indywidualne rekomendacje eksperta dotyczace strategii osobistej w social media.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Szkolenie: polski
Materiaty: polski

Szkolenie obejmuje

W cene szkolenie wliczone sa:
e Prezentacja szkoleniowa
e Praktyczne ¢wiczenia pozwalajgce utrwali¢ nabyta wiedze

¢ Dyplom ukonczenia szkolenia

m Czas trwania

1 dni/ 6 godzin

Jezyk

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie.
Mile widziana podstawowa znajomos¢ medidw spotecznosSciowych.



