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LinkedIn w komunikacji
marki

Podczas szkolenia zesp6t marketingu zostanie wyposazony
w wiedze i kompetencje niezbedne do efektywnego
wykorzystania platformy LinkedIn w budowaniu komunikacji
marki grupie odbiorcéw, dzieki wykorzystaniu mozliwosci
platformy LinkedIn. Warsztaty beda zawiera¢ zaréwno czesc¢
teoretyczna, jak i praktyczne przyktady oraz ¢wiczenia,
zaczerpniete z komunikacji marek innych benchmarkdéw na
platformie LinkedIn.

O

Odbiorcy szkolenia

Szkolenie przeznaczone jest dla pracownikéw dziatu marketingu, szukajacych wskazéwek dotyczacych

publikacji na LinkedIn i planu recyklingu tresci oraz chcacych budowad rozpoznawalnos¢ marki firmowej.

Korzysci

Rezultatem warsztatéw praktycznych bedzie zdobycie doswiadczenia w budowaniu komunikacji marki na
platformie LinkedIn w oparciu o przyjete cele strategiczne, dla zdefiniowanej grupy docelowe;.
Kompetencje beda obejmowac analize potrzeb grupy docelowej, planowanie kalendarza tresci, oraz
definiowanie Value Proposition dla grupy odbiorcéw, wspierajgcego komunikacje marki.

Program szkolenia

1. Marka na platformie LinkedIn - taktyki budowania komunikacji marki

¢ Pozycjonowanie marki na LinkedIn poprzez wykorzystanie profilu Company Page

e Pozycjonowanie marki na LinkedIn poprzez aktywnos¢ pracownikéw na ich profilach osobistych

¢ Synergia dziatan komunikacyjnych prowadzonych na Company Page oraz na profilach osobistych
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2.

pracownikéw

Rola pracownikéw - Ambasadoréw marki w budowaniu komunikacji marki w social mediach
Na czym opiera sie strategia komunikacji marki na platformie LinkedIn?

Company Page - rola profilu firmowego w budowaniu obecnosci marki i personal

brandingu

5.

Company Page - jego rola w budowaniu obecnosci marki na LinkedIn. Cechy efektywnego profilu
Company Page.

Dlaczego Company Page nie sprzedaje? Rola tresci na profilu firmowym.

Content Marketing - jakie tresci wspierajg budowanie pozycji marki w srodowisku LinkedIn?

(praktyczne ¢wiczenia z podziatem na grupy).

. Personal Branding w budowaniu obecnosci marki na LinkedIn

Rola Personal Brandingu w komunikacji na platformie Linkedin.

Przyktady budowania obecnosci marki za pomoca pracownikéw na platformie LinkedIn - branza
klienta.

Najwazniejsze cechy dziatan PB na LinkedIn. Influencerzy w branzy klienta - praktyczne przyktady +
¢wiczenie w grupach.

6 powodéw, dla ktérych inni czytaja nasze tresci na Linkedin.

Rola Value Proposition w komunikacji z grupa odbiorcéw na LinkedIn. Cwiczenia praktyczne z

okreslania VP dla grup odbiorcéw z podziatem na grupy.

. Komunikacja z perspektywy profilu osobistego na LinkedIn

Budowanie zaangazowania w grupie odbiorcéw na LinkedIn.

Najbardziej popularne i skuteczne formaty tresci. Przygotowanie content planu komunikacji marki na
LinkedIn - ¢wiczenie w grupach.

Kiedy najlepiej publikowac tresci na LinkedIn? Jak znalez¢ wtasciwy moment na publikacje?

Reguta 3x5 - czyli ile czasu potrzebujemy, aby utrzymac swojg optymalng aktywnos¢ w social
mediach?

Ewaluacja efektéw komunikacji

¢ Jak mierzy¢ dziatania na LinkedIn?

Ewaluacja skutecznosci dziatan na LinkedIn - dostepne metryki efektywnosciowe.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Wymagane jest zatozenie prywatnego konta oraz orientacja w interfejsie Linkedin.

Czas trwania

1 dni /5 godzin

LinkedIn w komunikacji marki
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Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



