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LinkedIn Marketing i
Personal Branding

LinkedIn to dzis$ jedno z najwazniejszych narzedzi do
budowania zaréwno marki osobistej, jak i wizerunku firmy.
Trener prowadzi uczestnikow krok po kroku przez petna
Sciezke dziatania na LinkedIn od zatozenia profilu
personalnego i Company Page, jego optymalizacji, strategii
dziatan, komunikacji, do mierzenia efektéw.

Pokazujemy LinkedIn od kulis, prezentujac najlepsze
wskazoéwki, do's and dont's oraz biznesowe przyktady w
praktyce. Formuta szkolenia skfada sie z siedmiu modutéw
dedykowanych kolejno samej paltformie LinkedIn,
korzystaniu z niej jako profil prywatny (personal branding),
korzystaniu jako firma, a takze podstaw reklamy na
LinkedIn i praktycznego wykorzystania narzedzia Sales
Navigator.

e}
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest przeznaczone dla:

¢ 0s6b zainteresowanych personal brandingiem - chcacych budowa¢ zaréwno rozpoznawalnos¢
marki osobistej (personal branding), jak réwniez firmowe;j.

* HR managerow i HR Business Partner - zainteresowanych poznaniem potencjatu znalezienia
nowych talentéw, wypromowania marki pracodawcy (employer branding)

¢ pracownikow dziatow sprzedazy - poszukujacych informacji dotyczacych zaawansowanych
funkcjonalnosci, takich jak Linkedin Sales Navigator i pakietéw Premium.

¢ content managerow i social media managerow - szukajgcych wskazéwek dotyczacych publikacji

na LinkedIn i planu recyklingu tresci.
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Korzysci

1. Wykorzystanie LinkedIn - poznasz peten potencjat platformy w dziataniach marketingowych i
networkingowych.

2. Budowanie marki osobistej - nauczysz sie, jak skutecznie kreowa¢ i rozwija¢ swéj personal branding
na Linkedin.

3. Zwiekszanie zasiegdw - dowiesz sie, jak dziata algorytm LinkedIn i jak tworzy¢ tresci, ktére
przyciggajg uwage.

4. Wizerunek organizacji - poznasz sposoby prowadzenia Company Page i komunikacji firmowej z
uzyciem konkretnych przyktadéw.

5. Employee advocacy - nauczysz sie, jak angazowac pracownikéw w promocje firmy i rozwijac ich
aktywnos¢ na LinkedIn.

6. Analityka i optymalizacja - opanujesz analize statystyk, ktére wspieraja skuteczng komunikacje i
rozwoj dziatan.

7. Social selling - zdobedziesz praktyczne umiejetnosci sprzedazowe oraz poznasz zasady profesjonalnej
komunikacji.

8. Narzedzia premium - odkryjesz mozliwosci LinkedIn Sales Navigator oraz funkcje wersji Premium

wspierajgce sprzedaz i networking.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie.
o Check-in - interaktywne wprowadzenie do platformy LinkedIn, sprawdzajace aktualng wiedze i
postawy uczestnikow.
2. Najwazniejsze informacje o LinkedIn.
o Czym jest LinkedIn? Cel, rola i argumenty potencjatu platformy versus inne kanaty
spotecznosciowe.
o Grupa docelowa na LinkedIn - kto w Polsce i na Swiecie korzysta z platformy, do kogo mozna
dotrzed i jak zrobi¢ to jak najskuteczniejszych na praktycznych przyktadach z réznych branz.
o Jakie cele (biznesowe i prywatne) moze realizowa¢ LinkedIn i dlaczego warto z niego korzystac?
o Profil prywatny versus profil firmowy - jakie sg réznice? Jakie ja najskuteczniejsze taktyki
korzystania z LinkedIn na rézne cele?
3. Dziatania na LinkedIn.
o Funkcje na LinkedIn (grupy i wydarzenia, formaty tresci, hashtagi i oznaczenia kont) - kiedy i jak z
nich korzystac?
o Algorytm i dobre praktyki tworzenia tresci na LinkedIn - jak dziata i jak tworzy¢ tresci, by trafiaty do
jak najszerszego grona odbiorcéw i cieszyty sie zaangazowaniem?
o Wyszukiwarka na LinkedIn - jak skorzysta¢ z niej najlepiej? (wyszukiwanie leadéw, prospecting,
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wyszukiwanie tresci).
o Cwiczenie w parach: wykorzystywanie w praktyce wyszukiwarki na cele biznesowe.
4. Profil osobisty - strategia dziatania.

o LinkedIn jako platforma do budowania marki osobistej - przyktady i inspiracje.

o 4 filary skutecznego dziatania na LinkedIn (Social Selling index) - szablon do mierzenia
efektywnosci dziatan.

o Checklista profilu osobistego na LinkedIn i optymalizacja profilu osobistego krok po kroku.

o Cwiczenie indywidualne: analiza profilu na LinkedIn w celu identyfikacji dobrych praktyk i
elementéw do poprawy.

o Dotarcie do wtasciwej grupy docelowej - jak budowad relacje biznesowe i rozwija¢ sie¢ kontaktéw.

o Statystyki i mierzenie efektywnosci.

5. Dziatania w praktyce na LinkediIn.

o Zarzadzanie LinkedIn - jak znalez¢ na niego czas i skutecznie zarzgdza¢ tam swoimi dziataniami,
zarédwno jako profil prywatny, jak i firmowy?

o Aktywnosci konta osobistego - tworzenie nowych tresci i udziat w dyskusjach - zasady dziatania i
wskazdéwki.

o O czym pisa¢? Wyznaczenie kluczowych obszaréw komunikacji (trenddw) i przedstawienie narzedzi
do generowania pomystéw, ale tez i przechowywania i recyklingu.

o Cwiczenie indywidualne: tworzenie nowych komunikatéw za pomoca narzedzi wspierajgcych (m.in.
narzedzia takie jak Copy.ai czy ChatGPT).

o Jak planowac tresci? Poznanie taktyk planowania tworzenia i dystrybucji tresci w dostepnych
kanatach - content planning.

6. Profil firmowy - strategia dziatania.

o Jak Twoja firma na LinkedIn moze wykorzysta¢ platforme LinkedIn (LinkedIn Canvas jako
zidentyfikowanie szans realizacji celéw za pomocg Company Page, dziatah pracownikéw, w tym
rekruteréw, ale i dziatah promocyjnych).

o Company Page - na jakie elementy zwracac¢ uwage i jak zoptymalizowa¢ profil firmowy krok po
kroku.

o Cwiczenie w parach: screening wybranych Company Pages w celu ich ewaluacji i zidentyfikowania
dobrych przyktadéw oraz elementéw do poprawy.

o Tworzenie tresci jako Company Page - wskazdéwki i dobre praktyki na praktycznych przyktadach.

o Taktyki pozyskania odbiorcéw i budowania zaangazowania wsréd odbiorcéw.

o Program Employee Advocacy - dlaczego warto go tworzy¢ i od czego zacza¢?

o Przeglad praktycznych case studies z réznorodnych branz.

7. LinkedIln w praktyce - co jeszcze warto wiedzie¢.

o Wprowadzenie do reklamy na LinkedIn i podstawy analizy reklam na Linkedin.

o Plany premium - kiedy i czy warto z nich korzysta¢? Wprowadzenie do Sales Navigator i
prezentacja przyktadowych sytuacji, kiedy warto z niego korzystac.

o Cwiczenie w grupach: praktyczne ¢wiczenia z wykorzystania zaawansowanego wyszukiwania Sales
Navigator (prowadzone na koncie trenera i/lub kontach uczestnikdw z kontami premium).

o Jak i skad czerpac wiedze na temat LinkedIn - praséwka.
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8. Podsumowanie.
o Q&A - sesja pytan i odpowiedzi na pytania.
o Check-out - podsumowanie szkolenia wraz ze wszystkimi uczestnikami.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Wymagane jest zatozenie prywatnego konta oraz ogdlna orientacja w interfejsie LinkedIn.

Szkolenie obejmuje

W cene szkolenie wliczone sa:

® Prezentacja szkoleniowa

¢ Dostep do materiatéw szkoleniowych na platformie online
¢ Praktyczne ¢wiczenia pozwalajace utrwali¢ nabyta wiedze
¢ Dyplom ukonczenia szkolenia

m Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

e Szkolenie: polski
e Materiaty: polski



