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LinkedIn Ads - strategia,
kampanie i optymalizacja

To szkolenie uczy, jak planowa¢, wdrazac¢ i optymalizowac
kampanie reklamowe w LinkedIn Ads w kontekscie dziatan
marketingu B2B. Jest przeznaczone dla specjalistow
marketingu i komunikacji, ktérzy chca skutecznie
generowac leady, budowac widoczno$¢ marki i prowadzic
dziatania employer brandingowe.

W trakcie szkolenia uczestnicy poznaja strukture konta,
zasady targetowania oraz mechanizmy optymalizacji
kampanii. Po szkoleniu bedg w stanie samodzielnie tworzy¢
kampanie, analizowac ich efektywnos¢ i podejmowacd
decyzje optymalizacyjne w oparciu o dane.

0
Odbiorcy szkolenia

¢ Specjalisci ds. performance marketingu
¢ Pracownicy agencji reklamowych, PR-owych i marketingowych
e Specjalisci ds. employer brandingu

e Specjalisci ds. marketingu

Korzysci

e Skonfigurujesz kampanie LinkedIn Ads: zbudujesz strukture konta i ustawisz kampanie dopasowane
do celéw biznesowych

¢ Dobierzesz cele reklamowe: dopasujesz typ kampanii do etapu lejka marketingowego, aby zwiekszy¢
skutecznos¢ dziatan

e Zastosujesz zaawansowane targetowanie: potgczysz segmenty odbiorcéw, aby osiggnac optymalny
balans miedzy skalg a precyzja

e Zaprojektujesz skuteczne kreacje: wykorzystasz framework problem-insight-rozwigzanie-CTA, aby
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zwiekszy¢ konwersje

¢ Przeanalizujesz wyniki kampanii: zidentyfikujesz kluczowe metryki i wyciggniesz wnioski do dalszej
optymalizac;ji

e Wdrozysz tracking i remarketing: skonfigurujesz Insight Tag i zbudujesz listy odbiorcéw do ponownych
dziatan reklamowych

e Zoptymalizujesz kampanie iteracyjnie: zastosujesz podejscie hipoteza-test-wniosek-iteracja, aby

poprawiac wyniki

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do reklamy na LinkedIn

¢ Rola LinkedIn Ads w ekosystemie digital marketingu (B2B vs B2C)

¢ Specyfika platformy

¢ Jak dziata algorytm LinkedIn Ads i system aukcyjny

¢ Kiedy LinkedIn Ads ma sens biznesowy (use case’y: lead generation, EB,
sprzedaz, thought leadership)

¢ Najczestsze btedy firm

2. Struktura konta reklamowego i zarzadzanie kampaniami

e Campaign Manager - struktura: konto - grupy kampanii - kampanie

e Réznice: Campaign Group vs Campaign (zarzadzanie budzetem, testy, skalowanie)
¢ Jak budowac logiczng strukture konta?

o Workflow pracy zespotu marketingowego (role, dostep, iteracje)

¢ Dobre praktyki zarzadzania wieloma kampaniami (testy A/B, iteracje)

3. Cele reklamowe na LinkedIn (Objective-Based Advertising)
¢ Przeglad celéw kampanii

¢ Jak dobierac cel do etapu lejka (TOFU / MOFU / BOFU)

e Réznice miedzy celami a KPI

e Mapowanie celéw marketingowych na cele kampanii na LinkedIn
¢ Jak Zle dobrany cel obniza efektywnos¢ kampanii

4. Targetowanie reklam - precyzja vs skala
e Typy targetowania na LinkedIn: dane demograficzne i zawodowe, zainteresowania i zachowania,
informacje firmowe
e Zaawansowane targetowanie (Insight Tag, lookalike, listy)
e Zapisane grupy odbiorcéw

Jak taczy¢ segmenty (AND vs OR - wptyw na zasieg i koszt)

Best practices
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5. Formaty reklamowe LinkedIn Ads

¢ Przeglad formatéw reklamowych

e Dobdr formatu do celu kampanii

¢ Jak format wptywa na koszt i efektywnos¢
¢ Najczestsze btedy kreatywne

¢ Framework skutecznej kreacji: problem - insight - rozwigzanie -» CTA

6. Linkedin Insight Tag i podstawy trackingu
e Czym jest Insight Tag i jak dziata

¢ Instalacja i konfiguracja (eventy, konwersje)

¢ Integracja z narzedziami analitycznymi

e Remarketing - jak budowac listy odbiorcéw

¢ Najczestsze btedy w trackingu

7. Analityka i optymalizacja kampanii

e Kluczowe metryki

¢ Jak czytac dane (co jest sygnatem problemu, co optymalizacji)

e Dashboard i raportowanie (co raportowa¢, czego NIE raportowac)
e |teracyjna optymalizacja

e Framework optymalizacji: hipoteza - test - wniosek - iteracja

8. Tworzenie kampanii: manual vs Al

¢ Reczne tworzenie kampanii

¢ Opcje automatyczne i Al

¢ Kiedy korzystac z Al, a kiedy NIE korzystac

e Hybrydowe podejscie: Al + kontrola manualna

9. Podsumowanie szkolenia i sesja Q&A
¢ Najwazniejsze wnioski
e Checklista wdrozeniowa

e Sesja pytan i odpowiedzi

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

¢ Znasz podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem i celami marketingowymi
¢ Masz dostep do konta reklamowego LinkedIn (mile widziane)

optymalizacja
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Szkolenie obejmuje

¢ Prezentacje szkoleniowa

Checkliste wdrozeniowag

Instrukcje zaktadania konta LinkedIn Ads

Dostep do platformy online z materiatami szkoleniowymi
Dodatkowe materiaty i linki edukacyjne dotyczace LinkedIn Ads

m Czas trwania

1 dni /6 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



