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Lead Generation w digital
marketingu - strategie |
narzedzia do pozyskiwania
leaddw

Szkolenie uczy, jak planowac i realizowad dziatania lead
generation w digital marketingu, od okreslenia grupy
docelowej i celu kampanii po dobér narzedzi, landing
page'y oraz mierzenie efektéw. Jest przeznaczone dla 0séb
odpowiedzialnych za marketing, sprzedaz, komunikacje i
rozwdj biznesu, ktére chcg skuteczniej pozyskiwac kontakty
sprzedazowe oraz lepiej wspotpracowac z dziatem
sprzedazy. Po szkoleniu bedziesz w stanie zaprojektowac
lejek pozyskiwania leaddw, dobrac taktyki i narzedzia do
kampanii, oceni¢ jako$¢ leaddw oraz optymalizowad
dziatania na podstawie KPI.

o)
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest skierowane do:

e Specjalistéw ds. marketingu i digital marketingu

e Specjalistéw ds. sprzedazy wspierajgcy proces pozyskiwania klientéw

¢ 0Osdb odpowiedzialnych za kampanie reklamowe i dziatania lead generation

e Manageréw marketingu i sprzedazy planujacych dziatania pozyskiwania leadéw
e Wiascicieli firm i oséb rozwijajgcych sprzedaz online

e Specjalistw6 ds. komunikacji, content marketingu i social media

Korzysci

e Strategia lead generation - zaprojektujesz dziatania pozyskiwania leadéw w oparciu o cel kampanii,
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grupe docelowgq i lejek marketingowy.

¢ Jakos¢ leaddw - rozréznisz leady zimne, ciepte i gorace, aby lepiej dopasowac komunikacje i dziatania

sprzedazowe.

Lejek marketingowy - zaplanujesz sciezke od pierwszego kontaktu do konwersji, aby zwiekszy¢
skutecznos¢ kampanii.

Narzedzia digital marketingu - dobierzesz platformy reklamowe, CRM i automatyzacje marketingu do
konkretnych dziatan lead generation.

Landing page i formularze - okreslisz elementy skutecznej strony zapisu, aby ograniczy¢ bariery
konwersji.

KPI w lead generation - przeanalizujesz CPL, CPA, ROI i konwersje, aby oceni¢ efektywnos$¢ dziatan.
Wspétpraca marketingu i sprzedazy - wykorzystasz Lead Scoring, aby lepiej kwalifikowac leady i

usprawni¢ przekazywanie kontaktéw do sprzedazy.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do lead generation

Czym jest lead i lead generation.

Réznica miedzy leadem zimnym, cieptym i goragcym.

Znaczenie generowania leadéw w procesie marketingowym.

Customer Journey - od pierwszego kontaktu do konwersji.

Kluczowe wskaZniki efektywnosci (KPI) w lead generation: CPL, CPA, ROI, konwersje.

2. Strategia lead generation

5.

Okreslanie celu kampanii i grupy docelowe;.

Projektowanie lejka lead generation.

Taktyki pozyskiwania leaddw.

Wspotpraca marketingu z dziatem sprzedazy i Lead Scoring.

. Narzedzia do lead generation

Platformy reklamowe.
CRM i automatyzacja marketingu.
Narzedzia wspierajace pozyskiwanie leaddéw.

. Landing page i formularze zapisu

Rola landing page w generowaniu leaddw.
Struktura skutecznego landing page’a.
Formularze zapisu.

Testowanie i optymalizacja.

Q&A + podsumowanie szkolenia
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Oczekiwane przygotowanie uczestnika
Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdéw.
. Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



