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Jak briefowa¢ kampanie,
zeby unikng¢ chaosu?

Szkolenie uczy, jak przygotowac konkretny brief kampanii,
ktéry porzadkuje oczekiwania, cele, odbiorcéw, komunikaty,
KPI i ograniczenia przed rozpoczeciem pracy. Jest
przeznaczone dla 0s6b odpowiedzialnych za komunikacje,
marketing, dziatania promocyjne i wspétprace z zespotami,
agencjami lub freelancerami, ktére chca ograniczy¢ chaos
organizacyjny i liczbe niepotrzebnych poprawek. Po
szkoleniu bedziesz w stanie stworzy¢ prosty, uzyteczny
brief, rozpoznac braki w zatozeniach kampanii oraz lepiej
przygotowac wykonawce do sprawnego startu dziatan.

0o
Odbiorcy szkolenia

e Specjalisci ds. marketingu i komunikacji

¢ Osoby odpowiedzialne za przygotowanie kampanii promocyjnych

e Pracownicy wspoétpracujgcy z agencjami, freelancerami lub zespotami kreatywnymi
¢ Koordynatorzy projektéw marketingowych i komunikacyjnych

¢ Osoby przygotowujace zatozenia do kampanii online i offline

¢ Przedstawiciele dziatéw biznesowych zlecajacy dziatania marketingowe

Korzysci

¢ Przygotowanie briefu - nauczysz sie tworzy¢ konkretny i uporzadkowany brief kampanii, ktéry utatwia
wykonawcy zrozumienie zadania.

¢ Definiowanie celu - lepiej okreslisz, co kampania ma osiggna¢, aby ograniczy¢ rozbiezne interpretacje
i nietrafione dziatania.

¢ Opis grupy docelowej - opiszesz odbiorcéw w sposéb praktyczny, bez nadmiernie rozbudowanych
person i niepotrzebnych uproszczen.

¢ Giéwny komunikat - wskazesz najwazniejsza mysl kampanii, aby unikna¢ komunikacji typu ,, wszystko
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do wszystkich”.

o Dobdr KPI - powigzesz wskazniki z celem kampanii, aby tatwiej ocenia¢ efekty dziatan.

e |dentyfikacja brakéw - rozpoznasz luki, niejasnosci i czerwone flagi w briefie przed rozpoczeciem
pracy.

¢ Ograniczenie chaosu - zmniejszysz liczbe poprawek, nieporozumien i zmian wynikajacych z
niepetnych zatozeh kampanii.

Program szkolenia

1. Dobry brief, czyli wkasciwie jaki?

o Po co briefowa¢ kampanie.

o Najczestsze zrédta chaosu i nieporozumien.

o Czego wykonawca nie powinien musie¢ sie domyslac.

o Brief jako narzedzie do podejmowania decyzji, a nie formalnos¢.
2. Cel, grupa i komunikat

o Jak jasno okresli¢, co kampania ma osiggna¢.

o Jak opisa¢ odbiorcéw bez tworzenia rozbudowanych person.

o Potrzeby, bariery i kontekst grupy docelowe;j.

o Jak wskaza¢ gtéwny komunikat kampanii.

o Co zrobi¢, gdy interesariusze chcg powiedziec ,, wszystko do wszystkich”.
3. Kanaty, KPI i ograniczenia

o Kiedy wskazywacd konkretne kanaty, a kiedy zostawi¢ przestrzen na rekomendacje.

o Jak dobiera¢ KPI do celu kampanii.

o Jakie dane i wyniki historyczne warto przekazac.

o Budzet, terminy, zasoby, wymagania formalne i inne ograniczenia.

o Jakie informacje ujawnic¢ od razu, zeby unikna¢ problemdw péznie;.
4. Brief w praktyce

o Prosta struktura briefu kampanii.

o Analiza przyktadowego briefu: czego brakuje i co jest niejasne.

o Najczestsze czerwone flagi.

o Pytania, ktére warto zada¢ przed startem kampanii.

o Przygotowanie wtasnego mini-briefu na bazie przyktadowej lub realnej kampanii.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie. Zalecamy podstawowg znajomos¢ pracy z komputerem
oraz gotowos¢ do wykonywania ¢wiczen.

chaosu?
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Czas trwania

1 dni/ 3 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



