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Jak audytowac dziatania
digital marketingowe w 60
minut?

Szkolenie uczy, jak szybko oceni¢ kluczowe obszary digital
marketingu bez prowadzenia rozbudowanego,
wielotygodniowego audytu. Jest przeznaczone dla oséb
odpowiedzialnych za marketing, komunikacje, kampanie,
strone internetowa, content i social media, ktére chca
sprawniej wychwytywac problemy obnizajgce skutecznosc
dziatan. Po szkoleniu bedziesz w stanie przeprowadzic
szybka diagnoze strony, kampanii, analityki i komunikacji,
odroznic problemy krytyczne od drugorzednych oraz
przygotowac krétka liste priorytetéw do dalszej pracy.

0o
Odbiorcy szkolenia

e Specjalisci ds. marketingu i komunikacji

¢ Osoby odpowiedzialne za dziatania digital marketingowe

¢ Koordynatorzy kampanii online

e Pracownicy prowadzacy lub nadzorujacy social media

¢ Osoby odpowiedzialne za strone internetowg lub landing page

e Menedzerowie marketingu oceniajgcy efektywnos¢ dziatan zespotu lub dostawcéw

Korzysci

e Szybki audyt digital marketingu - nauczysz sie samodzielnie przeprowadza¢ praktyczny przeglad
najwazniejszych dziatan marketingowych.

¢ Diagnoza strony internetowej - sprawdzisz, czy uzytkownik rozumie oferte, wie, co zrobic dalej, i nie
napotyka barier konwersji.

¢ Ocena kampanii - wychwycisz podstawowe sygnaty Zle dobranego celu, niespdjnego budzetu lub
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przepalania $Srodkéw.

o Weryfikacja analityki - sprawdzisz, czy mierzone sg wtasciwe zdarzenia i czy dane moga by¢
podstawg decyzji.

¢ Ocena contentu - okreslisz, czy tresci wspierajg konkretny cel biznesowy lub marketingowy.

¢ Analiza social mediéw - rozpoznasz podstawowe czerwone flagi w dziataniach organicznych i
spoéjnosci komunikaciji.

e Priorytetyzacja rekomendacji - przygotujesz krétka liste dziatan do poprawy teraz, pézniej lub do

pominiecia.

Program szkolenia

1. Od czego zacza¢ szybki audyt marketingu?
o Jak ustali¢, co wtasciwie chcemy sprawdzi¢.
o Réznica miedzy petnym audytem a szybka diagnoza.
o Na czym skupi¢ uwage w pierwszej kolejnosci.
o Jak oddzieli¢ realne problemy od rzeczy ,do poprawienia kiedys”.
2. Strona internetowa i Sciezka uzytkownika
o Czy uzytkownik szybko rozumie oferte.
o Czy wiadomo, co ma zrobi¢ dalej.
o Najczestsze bariery na stronie i landing page.
o Formularze, CTA, mobile i podstawowe elementy wptywajace na konwersje.
o Spodjnosé strony z prowadzonymi kampaniami.
3. Kampanie i analityka
o Czy kampanie majg jasno okreslony cel.
o Czy budzet wspiera wtasciwe dziatania.
o Podstawowe sygnaty przepalania budzetu.
o Czy mierzone sg wiasciwe zdarzenia i konwersje.
o Jak szybko sprawdzi¢, czy danym mozna ufac.
4. Content i social media
o Czy tresci wspierajg konkretny cel biznesowy lub marketingowy.
o Spodjnos¢ komunikacji miedzy kanatami.
o Czy marka publikuje tresci dla odbiorcy, czy gtdwnie o sobie.
o Jak oceni¢, co warto kontynuowa¢, poprawic¢ lub wytgczy¢.
o Podstawowe czerwone flagi w dziataniach organicznych.
5. Audyt w praktyce
o Praca z prostg checklista.
o Szybka ocena przyktadowej marki lub projektu.
o Wskazanie najwazniejszych probleméw.
o Ustalanie priorytetéw: co poprawic teraz, co pdzniej, a czego nie ruszac.
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o Stworzenie krétkiej listy rekomendacji po audycie.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie. Zalecamy podstawowa znajomos¢ pracy z komputerem

oraz gotowos¢ do wykonywania ¢wiczen.
. Czas trwania

1 dni/ 3 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



