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Google Analytics 4 -
podstawy analityki
internetowej - e-learning

Skuteczna analityka internetowa zaczyna sie od
poprawnego zbierania i rozumienia danych, dlatego kurs
prowadzi krok po kroku przez konfiguracje Google Analytics
4, analize ruchu, prace z raportami oraz podstawy Sledzenia
zdarzen. Materiat jest przeznaczony dla 0s6b
rozpoczynajacych prace z GA4, specjalistéw marketingu,
wiascicieli stron i sklepdw internetowych oraz oséb
odpowiedzialnych za raportowanie wynikdw dziatan online.
Po ukonczeniu kursu bedziesz w stanie skonfigurowac konto
i ustuge GA4, korzystac¢ z parametréw UTM, tworzy¢
zdarzenia z uzyciem Google Tag Managera, oceniac jakos¢
danych oraz prowadzi¢ analize z uwzglednieniem zasad
prywatnosci, RODO i Consent Mode.

0
Odbiorcy szkolenia

e Osoby rozpoczynajgce prace z Google Analytics 4

e Specjalisci ds. marketingu i digital marketingu

¢ Analitycy odpowiedzialni za ocene skutecznosci dziatan prowadzonych w internecie

¢ Osoby odpowiedzialne za raportowanie wynikdw dziatan marketingowych

o Wiasciciele stron internetowych i sklepdw internetowych

¢ Osoby analizujgce zachowania uzytkownikéw na stronach internetowych

e Osoby chcace pozna¢ podstawowgq konfiguracje Google Analytics 4 i $ledzenie zdarzen

Korzysci

e Zrozumiesz analityke internetowg - wyjasnisz, jak dane o zachowaniach uzytkownikéw wspierajg
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podejmowanie decyzji marketingowych i biznesowych.

¢ Ocenisz mozliwosci Google Analytics 4 - rozpoznasz zalety, ograniczenia i alternatywy tego narzedzia
oraz réznice miedzy GA4 a innymi rozwigzaniami analitycznymi.

¢ Skonfigurujesz Google Analytics 4 - utworzysz i ustawisz konto oraz ustuge zgodnie z podstawowymi
wymaganiami pomiarowymi.

e Zinterpretujesz raporty i metryki - wykorzystasz raporty standardowe, grupy kanatéw i najwazniejsze
wskazniki do oceny ruchu na stronie internetowe;.

e Zastosujesz parametry UTM - poprawnie oznaczysz kampanie i Zrédta ruchu, aby skuteczniej
analizowa¢ dziatania marketingowe.

¢ Skonfigurujesz sledzenie zdarzen - utworzysz i zweryfikujesz zdarzenia w Google Tag Managerze oraz
Google Analytics 4.

e Zdiagnozujesz problemy z pomiarem danych - rozpoznasz najczestsze przyczyny nieprawidtowego
zliczania informacji

o Uwzglednisz prywatnos¢ i prezentacje danych - zastosujesz podstawowe zasady RODO i Consent
Mode oraz przedstawisz wyniki analiz w czytelnej formie.

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do GA4
o Czym jest analityka internetowa i czemu jest potrzebna?
o Kto powinien zbiera¢ dane?
o Czym jest i jak dziata Google Analytics 47
o Zalety, wady i alternatywy Google Analytics 4
o Podstawowa konfiguracja
o Konfiguracja konta i ustugi w GA4
o Podstawowe réznice miedzy GA4 a innymi narzedziami analitycznymi
o Wspoétpraca miedzydziatowa w obszarze analityki
2. Zrozumienie danych uzytkownikéw
o W czym mogg pomdc dane uzytkownikéw?
o Raporty standardowe - grupy kanatéw
o Raporty standardowe - metryki
o Raporty standardowe krok po kroku
o Analiza ruchu na stronie internetowe;j
o Tworzenie i wykorzystywanie parametréw UTM
o Zadania praktyczne
3. Podstawy $ledzenia zdarzen
o Wprowadzenie do $ledzenia zdarzen
o Czym sa zdarzenia i do czego stuza

o Konfiguracja zdarzeh w Google Tag Managerze
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Konfiguracja zdarzeh w Google Analytics 4

Bezpieczenstwo i prywatnos¢ w GA4

Dlaczego dane moga sie nie zlicza¢?

Polityka prywatnosci

Sprawdzenie polityki prywatnosci pod katem zgodnosci z RODO
Przeprowadzenie analizy zgodnosci

Przyktad analizy

Consent Mode

Zbieranie danych w GA4 zgodnie z zasadami prywatnosci

Podsumowanie

o Jak prezentowa¢ dane - podstawowe informacje o Looker Studio

o Jak by¢ na biezagco ze zmianami w analityce internetowe;j

o

Podsumowanie i zakonczenie kursu

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

¢ Nie musisz mie¢ wczesniejszego doswiadczenia w pracy z Google Analytics 4

e Potrafisz korzysta¢ z komputera i przegladarki internetowe;j.

e Znasz podstawowe pojecia z zakresu marketingu internetowego.

e Masz dostep do konta Google.

¢ Dostep do konta Google Analytics 4 jest mile widziany, ale nie jest wymagany.

Szkolenie obejmuje

¢ Dostep do szkolenia przez 365 dni

¢ 4 modutédw szkoleniowych na platformie online

¢ Lekcje tekstowe

e Materiaty wideo oraz materiaty audio z wypowiedziami ekspertéw

¢ Instrukcje konfiguracji konta i ustugi GA4

e Praktyczne omdéwienie raportéw standardowych
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o Materiaty dotyczace konfiguracji zdarzen w GA4 i Google Tag Managerze, prywatnosci, RODO i

Consent Mode

e Zadania praktyczne

Czas trwania
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1 dni/ 7 godzin

Jezyk

¢ e-learning: polski
¢ Materiaty: polski
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