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E-commerce - Kampanie od
A do Z

E-commerce to jedna z najszybciej rozwijajgcych sie branz,
w ktoérej skutecznos¢ kampanii marketingowych decyduje o
sukcesie. Jednak dzisiejszy ekosystem reklamowy jest peten
wyzwah - dane sg rozproszone, regulacje prywatnosci
ograniczaja dostep do informacji, a systemy analityczne nie
pokazujg petnego obrazu. Platformy reklamowe rywalizujg o
budzety, zawyzajgc swoje wyniki, co sprawia, ze klasyczne
metody analizy konwersji przestajg dziatac.

Jak wiec skutecznie prowadzi¢ kampanie e-commerce w
Swiecie, gdzie 1+1 nie réwna sie 2? Jak analizowa¢ wyniki,
kiedy Google Analytics nie oddaje rzeczywistosci, a raporty
réznych systeméw wzajemnie sie wykluczaja?

Szkolenie "E-commerce - Kampanie od A do Z" to
kompleksowy przewodnik po skutecznych strategiach
marketingowych w e-commerce, ktére pozwalaja
maksymalizowac sprzedaz i zwrot z inwestycji mimo
niepetnych danych. Uczestnicy dowiedzg sie, jak planowac i
optymalizowa¢ kampanie w Google Ads, Meta Ads, i innych
kanatach, jak analizowa¢ wyniki oraz jak unika¢ putapek
zwigzanych z btednymi raportami. Szkolenie taczy teorie z
praktycznymi case studies, dzieki czemu uczestnicy od razu
mogg wdrozy¢ zdobyta wiedze.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie przeznaczone dla: specjalistédw e-commerce, digital marketingu i performance marketingu,
0s6b odpowiedzialnych za zarzadzanie budzetami reklamowymi, wtascicieli sklepédw internetowych,
ktérzy chca lepiej rozumied skutecznos¢ swoich dziatan, specjalistéw marketingu nadzorujgcych prace

agencji marketingowych.
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Korzysci

e Zrozumienie, jak naprawde dziatajg systemy reklamowe i dlaczego ich raporty moga by¢ mylace

e Taktyki reklamowe dla E-commerce w Google Ads i Meta Ads

¢ Umiejetno$¢ podstawowej optymalizacji kampanii w Google Ads, Meta Ads i innych kanatach
digitalowych

¢ Wiedza na temat narzedzi do analizy i interpretacji efektywnosci kampanii

o Swiadomos¢, jak wyciggad trafne wnioski w $wiecie znieksztatconych statystyk

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do marketingu e-commerce

l, Kluczowe wyzwania i trendy.

L, Cykl zycia klienta i sciezka zakupowa.

L, Wybér odpowiednich narzedzi marketingowych.

L Jak radzi¢ sobie z ograniczeniami w raportowaniu i analizie danych?
2. Google Ads w e-commerce

l, Struktura konta i kluczowe ustawienia.

l, Kampanie produktowe, tekstowe, wideo i display.

l, Optymalizacja kampanii produktowych.

ls Jak interpretowac wyniki i unika¢ btednych wnioskéw?

3. Meta Ads (Facebook i Instagram)

l, Cele reklamowe i kampanie inteligentne

l, Reklamy dynamiczne i ich wykorzystanie w e-commerce.
l, Optymalizacja budzetéw i analiza wynikéw.

L, Strategie targetowania i formaty reklamowe.

4. E-mail marketing i marketing automation

L, Strategie e-mail marketingu dla e-commerce.

L Automatyzacja sprzedazy - narzedzia i techniki.

l, Personalizacja i segmentacja baz danych.

5. Analityka i optymalizacja kampanii

L, Kluczowe KPl i jak je analizowa¢ mimo niepetnych danych.
lL Google Analytics 4 - interpretacja raportéw w rzeczywistosci ograniczonego sledzenia.
l, Testy A/B i strategie iteracyjnej optymalizacji.

6. Case studies i Q&A

ls Analiza przyktadéw kampanii.

l, Sesja pytan i odpowiedzi.
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Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie.
Mile widziana podstawowa znajomos¢ platform reklamowych i analitycznych (Google Ads, Meta Ads,
Google Analytics 4).

Czas trwania

1 dni/ 6 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



