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Digital Marketing w B2B

W swiecie B2B digital marketing odgrywa kluczowa role w
budowaniu relacji z klientami, generowaniu leaddw i
zwiekszaniu sprzedazy. Szkolenie ma na celu wyjasni¢
uczestnikom, jak skutecznie wykorzystywac kanaty online,
takie jak LinkedIn, Google Ads czy e-mail marketing, aby
dociera¢ do wtasciwych klientéw i optymalizowa¢ dziatania
marketingowe. Uczestnicy dowiedzg sie takze jak
analizowad skutecznos¢ dziata¢ oraz jak dobrac narzedzia
marketingowe do swoich celdw.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie przeznaczone jest dla 0séb chcacych lepiej poznac specyfike digital marketingu w B2B w
podstawowy zakresie. Jest przeznaczone dla oséb rozpoczynajacych swoja kariere w dziatach marketingu
w przedsiebiorstwach specjalizujacych sie w sprzedazy B2B, specjalistéw ds.. marketingu B2B, wtascicieli
firm oraz key account manageréw, ktérym tatwiej bedzie zrozumiec specyfike prowadzonych dziatan.

Korzysci

¢ Poznanie réznic pomiedzy marketingiem B2B a B2C

e Praktyczna wiedza na temat narzedzi digital marketingowych w B2B

¢ Wiedza, jak opracowac strategie marketingowa dla marki dziatajacej w B2B

¢ Poznanie strategii jak generowac leady, analizowac ich optacalnos$¢ oraz stale poprawiac efektywnos¢
dziatan

Program szkolenia

1. Wprowadzenie do Digital Marketingu w B2B
e Réznice miedzy marketingiem B2B a B2C
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2.

Gtéwne wyzwania w marketingu B2B
Strategia Digital Marketingu w B2B
Cykl zakupowy Klienta oraz inne podejscie do zakupu

¢ Jak okresli¢ grupe docelowq i gdzie jej szukac?

3.

Kanaty marketingowe, ktére warto rozwazy¢
Tworzenie materiatdw reklamowych - czy zwykty banner bedzie wystarczajacy?
Lead Generation

Narzedzia, ktérymi mozna generowac leady

¢ Jak ocenia¢ efektywnos¢ dziatan?

4.

Automatyzacja marketingu - jak usprawni¢ prace i zwiekszy¢ efektywnos¢
Inne cele kampanii

Czy e-commerce w B2B ma sens?

Kampanie wizerunkowe

Kampanie edukacyjne

5. Analityka w Digital Marketingu B2B

6.

Kluczowe KPI

CRM - kiedy warto sie zdecydowac

Google Analytics 4 - jak analizowa¢ skutecznos¢ dziatan?
Q&A oraz podsumowanie szkolenia

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw

Czas trwania

1 dni /6 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski

Materiaty: polski
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