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Content Marketing w
strateqii digital marki - od A
do Z

Odkad funkcjonujemy w Internecie 2.0 content marketing
jest fundamentem skutecznej komunikacji z klientem i
budowania trwatej przewagi konkurencyjnej. To nie tylko
tworzenie tresci, ale strategiczne podejscie do dostarczania
wartosci, ktére angazuje odbiorcéw i napedza rozwdj
biznesu. Usredniajac content marketing kosztuje 0 62%
mniej niz tradycyjne kanaty, generujgc jednoczesnie
szesciokrotnie wiecej konwersji. Co wiecej, 73%
marketerow B2B i 70% marketeréw B2C aktywnie
wykorzystuje content marketing w swoich strategiach.

Podczas szkolenia dowiesz sie, jak skutecznie planowag,
tworzy¢, dystrybuowac i mierzy¢ efektywnosc tresci, aby
osiggnac cele biznesowe. Poznasz aktualne narzedzia i
sprawdzone strategie, ktére pomogg Ci wyrdznic sie na tle
konkurencji oraz budowac lojalnos¢ swoich klientow.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie skierowane jest do pracownikéw dziatéw marketingu, specjalistéw ds. komunikacji, wtascicieli
matych i Srednich firm oraz wszystkich, ktérzy chca opanowac sztuke tworzenia angazujgcych i

efektywnych tresci.

Korzysci

o Zwiekszysz efektywnos¢ swoich dziatan: Nauczysz sie, jak tworzy¢ tresci, ktére generuja wiecej
leaddéw miesiecznie.
e Zbudujesz silniejsza marke, opierajac sie na technikach budowania zaufania i lojalnosci - 63%
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marketeréw potwierdza, ze content marketing pomaga w budowaniu lojalnosci klientéw.

o Odkryjesz potencjat réznych formatéw: Poznasz strategie dla tresci pisanych, audio i wideo, wiedzac,
ze wideo jest obecnie formatem numer jeden w content marketingu

e Stworzysz swoéj ekosystem tresci, sprawnie budujac formaty i kanaty ktére trafig do wszystkich grup
twoich odbiorcéw.

e Poznasz aktualne narzedzia Al i metody, ktére mozesz od razu zastosowaé w swojej pracy, aby

tworzy¢ tresci, ktére rezonujg z odbiorcami i przynoszg wymierne rezultaty.

Program szkolenia

Dzien 1

Modut 1. Wprowadzenie

¢ Przedstawienie prowadzacego i agenda szkolenia

¢ Interaktywna rozgrzewka - z czym i po co przychodze na szkolenie

Modut 2. Fundamenty content marketingu

e Czym jest content marketing, a czym nie jest?

e Content marketing w 2025 - od fundamentdéw do rozwigzanh Al

o Autentycznos$¢ kontra popularnosé - jak tagczyc je ze soba

e Gdzie jest miejsce na content marketing w doswiadczeniu klienta? Modele AIDA i RACE
e Mierzenie sukcesu: podstawowe wskazniki w content marketingu

Modut 3. Twoja marka i Twoi odbiorcy

e Co jest Twoim USP? Dobranie rozwigzah contentowych do silnych stron marki

e Analiza konkurencji: co robig inni i jak sie wyrézni¢?

e Tworzenie person marketingowych krok po kroku

¢ Segmentacja odbiorcdw i identyfikacja ich potrzeb

e Mapa empatii jako podstawa content marketingu: gtebsze zrozumienie motywac;ji odbiorcy
Modut 4. Strategia content marketingowa

e Model SOSTAC w planowaniu content marketingowym

¢ Definiowanie celéw content marketingowych (SMART)

¢ Priorytetyzacja celdw i kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI)

o Twdj digital ecosystem i dobdr kanatéw komunikacji

e PESO: integrowanie mediéw ptatnych, wiasnych, zdobytych i wspétdzielonych

e Social listening: jak monitorowa¢ opinie i skojarzenia z marka?

Modut 5. Gtiéwne wyzwania content marketingu (i jak na nie odpowiadac)
¢ Content Saturation: jak wyrézni¢ sie w zalewie informacji?

¢ Personalization Gap: jak skalowa¢ personalizacje tresci?

¢ Utrzymanie zaangazowania odbiorcéw w dtugim terminie - strategie eksperta

e Zmiany algorytméw i ich wptyw na dystrybucje tresci

e ROI i efektywnos$¢ zasobdéw: jak mierzy¢ zwrot z inwestycji?
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Modut 6. Mapa tresci w content marketingu

e Techniki i Zrédta generowania pomystéw (od post-itéw, przez Google Trends po LLMy)

¢ Drzewko contentowe: jak strukturyzowac tematy naszych tresci

e YMYL i EAT: fundamenty wiarygodnosci tresci w Google

¢ Content viralowy kontra content evergreenowy - co powinien zawiera¢ Twdj content marketing mix?

Podsumowanie dnia 1

Dzieh 2

Modut 7. Rozgrzewkowe intro

e Mini test wiedzy z dnia |

¢ Sesja Q&A dotyczaca zagadnien z testu

Modut 8. Formaty tresci pisanych

¢ Longform vs shortform - gdzie uzywac i w jakim celu?

o Newslettery 2.0 - personalizowane, segmentowane, budujgce relacje, z mikroaktywnosciami

¢ Nowoczesny copywriting z uzyciem Al i rozpoznaniem intencji uzytkownika

e FAQ jako tres¢ strategiczna - odpowiedzi na pytania klientéw to gotowy content do SEO, maili, sociali i
stron produktowych

¢ Link building i backlinking: budowanie autorytetu

Modut 9. Content marketing audio

e Podcasty: proces od pomystu do dystrybucji

¢ Inne formaty audio (audiobooki, raporty)

¢ Narzedzia do tworzenia, edycji i generowania audio takze w Al

e Dystrybucja tresci audio i platformy

¢ Jak mierzy¢ performance audio?

Modut 10. Content marketing video

¢ Planowanie, nagrywanie, edycja, publikacja - robi¢ inhouse czy zleca¢?

¢ YouTube SEO

e Transmisje Live i webinary: budowanie interakgcji

e Tworzenie atrakcyjnych krétkich form (Shorts)

¢ Jak tworzy¢ strukture catego kanatu?

Modut 11. Content marketing w social mediach

¢ Jak publikowa¢ na gtéwnych platformach w 20257 (Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X)

Dopasowanie tresci do specyfiki kazdej platformy

Przyktady skutecznych formatéw i kampanii SM

Inne platformy: Pinterest, Discord, BeReal, Snapchat

Modut 12. Analityka i mierzenie skutecznosci tresci

¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI) w content marketingu
¢ Narzedzia analityczne: Google Analytics, statystyki platform
¢ Jak analizowa¢ dziatania i wycigga¢ wnioski?

e Interpretacja danych: zasieg vs wyswietlenia

¢ Inne narzedzia do analizowania dziatan
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Modut 13. Tworzenie content planu i kalendarza publikacji

¢ Elementy skutecznego content planu

e Recykling i odswiezanie tresci: maksymalizacja wartosci

¢ Planowanie linii tematycznych i cykli tresci

¢ Narzedzia do zarzadzania trescia i zespotem

e Tworzenie kalendarza publikacji krok po kroku

Modut 14. Inne rozwiazania Al w content marketingu

e Tworzenie tresci marketingowych w dobie Al: mozliwosci i ograniczenia
o Narzedzia Al wspierajgce proces tworzenia tresci (generowanie, optymalizacja)
e Etyka i wyzwania zwigzane z wykorzystaniem Al w content marketingu
e Przysztos¢ Al w content marketingu: trendy i prognozy

Modut 15. Sesja Q&A i podsumowanie szkolenia

¢ Odpowiedzi na pytania uczestnikéw

¢ Podsumowanie i kluczowe wnioski ze szkolenia

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdéw.

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski

Materiaty: polski
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