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Content Marketing i
skuteczny copywriting - e-
learning

W ciggu ostatnich kilku lat praca Content Marketera
zmnienita sie diametralnie. Powstaty zupetnie nowe kanaty
komunikacji, formaty, a narzedzia stuzace do tworzenia
tresci zyskaty sztuczng inteligencje. Kompetencje Content
Marketera takze musiaty sie zmieni¢, aby skutecznie
wykorzystac te nowe szanse i wyzwania. Content Marketing
to w tej chwili juz nie tylko planowanie dystrybucji tresci i
briefowanie agencji kreatywnych lub edytoréw w
wewnetrznym dziale marketingu firmy. To
wieloptaszczyznowe zarzadzanie procesem budowania
efektywnej komunikacji miedzy firmg, a odbiorcami a
szkolenie odpowiada na te wyzwania. Program sktada sie z
21 modutdéw i obejmuje okoto 18 godzin materiatéw
edukacyjnych (wideo, artykuty, ¢wiczenia), dostepnych
przez 365 dni. Uczestnicy zdobywaja praktyczng wiedze z
zakresu planowania strategii tresci, pisania tekstéw, doboru
kanatéw komunikacji, wykorzystania nowoczesnych
narzedzi i analizy skutecznosci dziatan contentowych.

o}
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie zostato zaprojektowane z myslg o specjalistach ds. contentu, PR i copywritingu, poszukujacych

narzedzi do tworzenia wptywowych, angazujgcych tresci:

e Managerach i strategach komunikacji, ktérzy chcg skutecznie planowac i wdraza¢ spéjne dziatania
content marketingowe.

¢ Plannerach i analitykach marketingowych, chcacych taczy¢ kreatywnos¢ z analizg danych i
efektywnoscia dziatan.

¢ Osobach odpowiedzialnych za wyniki biznesowe, ktére chca lepiej mierzy¢ skutecznos¢ komunikacji i
pracowac na realnych KPI.

e Zespotach marketingowych, ktére szukajg inspiracji i konkretnych metod usprawniajacych procesy
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tworzenia i dystrybucji tresci.

Korzysci

1. Strategiczne podejscie - dowiesz sie, dlaczego content petni kluczowa role w osigganiu celéw

biznesowych firmy.
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2. Efektywne planowanie - nauczysz sie tworzy¢ uporzadkowany contentplan, ktéry pomoze optymalnie

dobierac tresci, formaty i kanaty komunikacji.

3. Mierzenie wynikéw - poznasz kluczowe wskazniki efektywnosci i dowiesz sie, jak analizowac

skutecznos¢ dziatah contentowych.

4. Zrozumienie odbiorcy - nauczysz sie badac¢ potrzeby i preferencje odbiorcéw oraz dobierad styl, jezyk

i wartosci komunikacyjne.

5. Nowoczesne narzedzia - poznasz aktualne trendy, technologie i narzedzia Al wspierajace tworzenie

tresci audio, wideo, graficznych i tekstowych.

Program szkolenia

Modut 1. Wprowadzenie do content marketingu

e Czym jest Content Marketing?

e Elementy przekazu

e Réznica miedzy Content Marketingiem a Content Creation
¢ Funkcje Content Creatoréw w dziale contentu

¢ Jakie jest gtéwne wyzwanie Content Marketingu?

e \Wspétczesne problemy z contentem

¢ Jak nasz umyst sobie radzi z nadmiarem tresci?

e Czym jest skanowanie tresci?

e Wartos¢ tresci

e Segmentacja, Personalizacja i Customizacja

e Przyktady personalizacji tresci

Modut 2. Strategiczny Content Marketing

¢ Rola Content Marketingu w strategii digital

e Content Marketing a komunikacja marketingowa

e Réznice miedzy komunikacja tradycyjng a digitalowg

e Content jako podstawa dziatan marketingowych

¢ Digital Customer Journey

¢ Rola dopasowanej komunikacji z klientem na poszczegélnych etapach CJ
e Komunikacja w fazie pasywnej i aktywnej
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e Komunikacja inbound vs. outbound

e Komunikacja permission vs. interruption

¢ Content Marketing w Strategii Digital

e Czesci strategii digital i zastosowanie Content Marketingu
¢ Obszary strategiczne Content Marketingu

e Repozycjonowanie marki dzieki Content Marketingowi
Modut 3. Kanaty przekazu (source)

e Czym sa kanaty przekazu?

e Model PESO

¢ Digital Ecosystem

¢ Przykfady budowy Digital Ecosystemu

Modut 4. Nosniki przekazu (medium)

e Czym jest nosnik przekazu?

e Typy nosnikéw przekazu

o Udziat nosnikéw i zrédet w pozyskiwaniu ruchu

¢ Pomiar skutecznosci zrédta i medium

e Tagowanie odnos$nikéw

Modut 5. Content na stronie WWW

e Migjsce strony WWW w strategii komunikacji

e Wady i zalety komunikacji przez strone WWW

e Typy contentu na stronie WWW

¢ Rodzaje copy na stronie WWW

e Przyktady réznego rodzaju copy na stronie WWW
e Tresci powtarzalne na stronie WWW

e Tresci powarzalne - przyktady

¢ Rich content w e-commerce

¢ Search Engine Optimization

e Wyszukiwarki internetowe

e Algorytmy Google

e YMYL oraz E-A-T jako gtéwne kryteria jakoSci tresco dla Google
e Content Marketing vs. SEO

e Aktualne wytyczne dla SEO

¢ Content mobile first

e Content Management System

Modut 6. UX

e Czym jest UX?

¢ UX a Content Marketing

e Zrodta wiedzy o trendach w UX

¢ Architektura Informacyjna

e Zasady projektowania tresciKomunikacja mobile first
Modut 7. Content w Social Mediach
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e Charakter komunikacji w Social Mediach

e Strategiczna rola Social Mediéw

¢ Najpopularniejsze Social Media

e Typy contentu w Social Mediach

o Algorytmy w Social Mediach

e Algorytmy w najwaznieszych platformach SoMe
e Przyktady contentu réznego typu w Social Mediach
Modut 8. Content na stronach odsytajacych
e Czym sg strony odsytajace (referral)?

e Migjsce referrali w strategii digital

e Przyktady wykorzystania referrali przez ré6zne marki
e Dobér referrali do komunikacji

e Typy tresci na stronach odsytajacych

e Kampanie RON, ROS, ROC

¢ Przyktady kampanii RON, ROS i ROC

Modut 9. Digital PR

e Czym jest Digital PR?

¢ Rola Digital PR w strategii komunikacji

e Repozytorium contentu (content hub)

e Czym jest Digital PR?

¢ Przykfady platform Digital PR

Modut 10. Wideocontent

¢ Reklama a Content Marketing

o Wptyw contentu na efektywnos¢ reklam

e Zasady tworzenia reklam tekstowych - dobre praktyki
Modut 11. Odbiorcy tresci

¢ Kim sg odbiorcy tresci?

¢ Odbiorcy tresci a grupa docelowa

¢ Segment a persona

e Szablony opisu persony

¢ Definiowanie persony

e Social Listening

e Mapa Empatii

¢ Value Proposition

e Szablon Mapy Empatii

¢ Badania profilu socjodemograficznego persony
¢ Badania profilu psychograficznego persony

e Badania profilu behawioralnego persony

e Zrédta wiedzy o odbiorcach

Modut 12. Tematyka tresci

¢ Kiedy nasze tresci sg interesujace?
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e Dobér tematu do odbiorcéw

e Segmentacja odbiorcéw

¢ Research tematéw

¢ Social Listening

¢ Trendy w branzy

e Makrotrendy

e Mapa makrotrendéw

e Model CGP

e Gdzie szukad trendéw?

Modut 13. Stowa kluczowe

e Czym sa stowa kluczowe?

e Strategia doboru stéw kluczowych

¢ Narzedzia wspomagajgce wyszukiwanie stéw kluczowych
e Szablon prioretyzacji stow kluczowych
Modut 14. Dystrybucja tresci

¢ Rola dystrybucji tresci

¢ Planowanie dystrybucji tresci

e Contentplan

¢ Przyktadowy contentplan + szablon

o Narzedzia do dystrybucji tresci

¢ Przyktady narzedzi CDP

e Automatyzacja dystrybucji tresci

e Przyktady narzedzi Marketing Automation
¢ Marketing Automation - przyktady
Modut 15. Recycling tresci

e Czym jest recycling tresci?

¢ Topical vs. Evergreen Content

e Topical vs. Evergreen Content - przyktady
e Revamping

e Repurposing

e Taktyki recyclingu

e Plan recyclingu tresci

Modut 16. Webwriting

e Czym jest webwriting?

o \W jaki sposéb ludzie czytajg tresci?

¢ Podstawowe zasady webwritingu

e FOG index

¢ Wording

¢ Layout tekstu

e Tone of Voice

¢ Tone of Voice - dodatkowe materiaty
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e Spojnosé przekazu
e Schemat tworzenia komunikatu
Modut 17. Komunikacja wizualna

¢ Komunikacja wizualna w Content Marketingu

¢ Rola grafiki w komunikacji

¢ Rola koloréw w komunikacji

e Call to Action

e Skuteczne CTA - przyktady

e Formaty wymiaréw grafik

e Bannery reklamowe

Modut 18. Content audio

¢ Rola contentu audio

e Typy contentu audio

¢ Dobre praktyki tworzenia contentu audio
¢ Przyktady contentu audio

Modut 19. Mierzenie skutecznosci tresci
e Czy tres¢ da sie zmierzy¢?

e Cele contentu

e Metryki mierzenia skutecznosci tresci

e Mierzenie skutecznosci tresci w GA4

e Raportowanie skutecznosci tresci

e Przyktady raportéw skutecznosci tresci
Modut 20. Narzedziownik
Narzedziownik Content Marketera

¢ Rodzaje narzedzi dla Content Marketera
¢ Narzedzia: Social Listening

¢ Narzedzia: Analityka tresci

¢ Narzedzia: Raportowanie

¢ Narzedzia: SEO

¢ Narzedzia: Wyszukiwanie tematéw

o Narzedzia: Wyszukiwanie trendéw
Narzedziownik Content Creatora

Narzedzia wspierajgce prace Creatora

Narzedzia: Copywriting

Narzedzia: Tworzenie grafiki

Narzedzia: Tworzenie wideo

Modut 21. Nowe technologie Content Marketingu

¢ Nowe narzedzia Content Marketera
o Skrypty generujace grafiki

e Przyktady dziatania skryptéw generujgcych grafiki

e Skrypty generujgce teksty

Content Marketing i skuteczny copywriting
- e-learning
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o Przyktady dziatania skryptéw generujgcych teksty
e Skrypty generujace filmy i animacje
¢ Przyktady dziatania skryptow generujgcych filmy/animacje

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikdéw.

Szkolenie obejmuje

e Dostep do kursu przez 365 dni

e 21 modutéw szkoleniowych na platfiormie online

18h materiatdéw szkoleniowych (wideo, atrykuty)

Dyplom po szkoleniu

Praktyczne ¢wiczenia pozwalajace utrwali¢ nabyta wiedze
Materiaty do pobrania (szablony, pliki PDF)

m Czas trwania

1 dni/ 7 godzin

Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



