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Al w marketingu - poziom
sredniozaawansowany

Szkolenie , Al w marketingu - poziom
sredniozaawansowany” zostato zaprojektowane dla osdb,
ktére znaja juz podstawy promptowania i chcg wejs¢ na
kolejny poziom - wykorzystywac sztuczng inteligencje do
optymalizacji kampanii, zwiekszania widocznosci marki oraz
tworzenia tresci na bardziej zaawansowanym poziomie.

Uczestnicy poznaja aktualny krajobraz digital marketingu w
erze Al, zrozumieja, jak algorytmy zmieniajg wyszukiwanie
informacji, SEO i konwersje oraz nauczg sie projektowac
tresci , Al-friendly”. W trakcie praktycznych ¢wiczen beda
tworzy¢ materiaty wizualne i wideo z uzyciem
nowoczesnych narzedzi, iterowac prompty, projektowac
wtasnych asystentéw Al i wykorzystywaé sztuczna
inteligencje w catym cyklu kampanii marketingowej.

Szkolenie ma forme intensywnego warsztatu, w ktérym
teoria przeplata sie z praktyka - od analizy case studies po
tworzenie mini kampanii w matych grupach.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest przeznaczone dla oséb, ktére:

znaja podstawy generatywnej Al i chca rozwija¢ bardziej zaawansowane umiejetnosci,

ukonczyty szkolenie ,,Al w marketingu - podstawy i nauka skutecznego promptowania” lub majg
doswiadczenie w pracy z narzedziami Al,

chcg tworzy¢ nowoczesne, zoptymalizowane tre$ci marketingowe (tekstowe, wizualne i wideo),
pracuja jako marketerzy, content designerzy, copywriterzy, specjalisci SEO, social media, digital i PR,
chca zrozumied, jak Al wptywa na widoczno$¢ marki, proces kreatywny i codzienng prace zespotu

marketingowego.
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Korzysci

e Uczestnik zrozumie, jak generatywna Al zmienia SEOQ, sposdb wyszukiwania informacji i krajobraz
digital marketingu.

e Uczestnik dowie sie, jak projektowac tresci , Al-friendly”, czyli takie, ktére sg czytelne zaréwno dla
uzytkownikéw, jak i algorytméw Al.

o Uczestnik nauczy sie, jak wykorzystywac zaawansowane techniki promptowania, takie jak dialog
sokratejski, metaprompting czy prompty systemowe.

e Uczestnik pozna, jak tworzy¢ i edytowad tresci wizualne oraz wideo z pomocg narzedzi takich jak
LeonardoAl, HeyGen, Descript, Canva i ChatGPT.

o Uczestnik przec¢wiczy, jak analizowac wyniki modeli, iterowa¢ prompty oraz projektowa¢ wtasnych
asystentdw Al (np. GPTs, Gemy, agenty Copilota).

¢ Uczestnik bedzie potrafit, wykorzysta¢ Al w catym procesie marketingowym — od analizy danych,
przez tworzenie tresci, po optymalizacje i automatyzacje dziatan.

e Uczestnik stworzy, w ramach warsztatu, mini kampanie marketingowga opartg na generatywnej Al i
otrzyma feedback od trenera.

Program szkolenia

1. Al a nowy krajobraz digital marketingu

¢ Jak Al przeksztatca sposdb wyszukiwania informacji i wptywa na SEO i konwersje.

e Przyktady zmian w wynikach wyszukiwania pod wptywem rozwoju modeli Al.

¢ Analiza case studies: firmy i marki, ktére skutecznie wykorzystuja Al w pozycjonowaniu i komunikacji.
e Tworzenie tresci ,Al-friendly”: jak pisa¢, by byty zrozumiate dla cztowieka i algorytmu.

¢ Dyskusja: jak budowa¢ widoczno$¢ w narzedziach Al (np. ChatGPT, Perplexity).

e Jak utrzymac autentycznosc¢ i spéjnosé marki w Swiecie Al?

2. Al w procesie marketingowym

o krétkie oméwienie typowych zastosowan Al na poszczegdinych etapach kampanii:

¢ analiza danych / insighty,

e tworzenie tresci,

e optymalizacja i testy A/B (np. generowanie wariantéw CTA),

¢ dystrybucja i automatyzacja (prosta mapa procesu - uczestnicy zaznaczaja, gdzie w swojej pracy
mogliby wdrozy¢ Al.

3. Al w tworzeniu tresci wizualnych i wideo

¢ Analiza case studies kampanii wykorzystujacych Al (np. generatywne wideo, grafiki).
e Tworzenie avataréw i materiatéw wideo z wykorzystaniem HeyGen.
¢ Generowanie grafik i wizualnych koncepcji kampanii w

narzedziach: LeonardoAl, Gemini, ChatGPT + Canva.
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e Edycja materiatéw wideo z uzyciem Descript (automatyczna transkrypcja, edycja przez tekst, Al
dubbing).
¢ Dyskusja: odbidr tresci tworzonych przez Al, ograniczenia i kwestie autentycznosci.

4. Zaawansowane techniki promptowania i tworzenie asystentéw Al

 Dialog sokratejski jako metoda rozwijania pomystéw i weryfikacji tresci.
e Metaprompting - jak doskonali¢ prompty poprzez iteracje i analize wynikéw.
e Omdwienie promptédw systemowych: jak tworzy¢ i testowaé wiasnych asystentéw Al
(np. GPTs w ChatGPT, agentéw w Copilocie, czy Gemdéw w Gemini).
e Cwiczenia praktyczne: wspélne analizowanie promptéw uczestnikéw i wynikéw modeli.
e Budowanie szablonéw promptéw do zastosowan marketingowych (np. strategia, copywriting, analiza

rynku).

5. Automatyzacja pracy a Al

¢ Jak budowac¢ wtasne szablony i procesy z Al,

e Czym rézni sie Al od automatyzacji,

e Tworzenie wtasnej biblioteki promptoéw,

e Tworzenie ,Al persony” / asystenta marketingowego (np. system prompt do okreslonego stylu marki
lub kanatu),

e Mini-¢wiczenie: uczestnicy zapisuja swoje najlepsze prompty i dopasowujg je do cyklu komunikaciji.

6. Warsztat: Al w praktyce marketingowej

e Praca w matych grupach nad projektem kampanii marketingowej z wykorzystaniem Al.

¢ Wykorzystanie poznanych narzedzi do generowania pomystéw i haset reklamowych, tworzenia grafik i
wideo (LeonardoAl, HeyGen, Descript), optymalizacji tresci pod SEO i widocznos$¢ w narzedziach Al.

¢ Konsultacje z trenerem, iterowanie promptéw i testowanie narzedzi.

¢ Prezentacja projektéw i wspdlna analiza - co dziata, co mozna poprawic.

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

e Ukonczenie szkolenia Al w marketingu - podstawy i nauka skutecznego promptowania lub
wczesniejsze doswiadczenie z korzystaniem z narzedzi genAl.
o Uczestnicy otrzymajg krétkie materiaty do zapoznania sie przed szkoleniem.

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin
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Jezyk

Szkolenie: polski
Materiaty: polski



