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Al w marketingu B2B

Al w btyskawicznym tempie zmienia krajobraz marketingu i
komunikacji. Automatyzuje zadania, przyspiesza tworzenie
tresci i wspiera analityke - ale tez wymaga krytycznego
podejscia i umiejetnosci Swiadomego korzystania z
narzedzi. To szkolenie to kompleksowe wprowadzenie do
pracy z Al w kontekscie marketingu i PR w sektorze B2B.
Uczestnicy poznaja konkretne narzedzia, nauczg sie
projektowac skuteczne prompty i tworzy¢ kampanie z
wykorzystaniem sztucznej inteligencji - od pierwszej idei po
analize efektéw.

Podczas intensywnego dnia warsztatowego uczestnicy nie
tylko dowiedzg sie, jak Al moze wspierac ich prace, ale
przede wszystkim - samodzielnie przetestujg zastosowania
Al na realnych przyktadach z wtasnych branz. To praktyczny
krok w strone nowoczesnego, efektywnego i Swiadomego
marketingu.

0
Odbiorcy szkolenia

Szkolenie jest przeznaczone dla:

¢ specjalistéw i menedzeréw dziatéw marketingu, PR i komunikacji,

¢ 0s6b odpowiedzialnych za planowanie i prowadzenie kampanii B2B,

e zespotdw zajmujgcych sie content marketingiem, social mediami, lead generation,

o freelancerdéw i konsultantéw marketingowych,

e oraz wszystkich, ktérzy chca zaczad efektywnie i odpowiedzialnie korzystac¢ z Al w codziennej pracy
komunikacyjnej.

Nie jest wymagana wczesniejsza znajomos¢ narzedzi Al - liczy sie otwartos¢ na rozwdj, gotowosc do

testowania i che¢ usprawnienia dziatan marketingowych z pomoca nowych technologii.
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Korzysci

¢ Poznanie mozliwosci i ograniczen Al w marketingu i PR - ze szczegdlnym uwzglednieniem kontekstu
B2B.

e Zdobycie umiejetnosci tworzenia skutecznych promptéw, ktére realnie wspierajg komunikacje,
tworzenie tresci i analize danych.

* Nauka projektowania kampanii z udziatem Al - od segmentacji odbiorcéw, przez content, az po analize
skutecznosci.

e Opanowanie pracy z Al w tworzeniu tresci i grafik na platformy takie jak LinkedIn i Facebook (réwniez
Z uzyciem bezptatnych narzedzi).

e Zyskanie gotowych szablondw, narzedzi i promptbooka, ktére mozna od razu wdrozy¢ w zespole.

e Zwiekszenie efektywnosci wspétpracy miedzy dziatami marketingu, PR i sprzedazy dzieki wspdlnej
pracy z Al.

» Swiadome podejscie do etyki, prawnych aspektéw i ryzyk zwigzanych z wykorzystywaniem sztucznej
inteligencji w komunikacji.

Program szkolenia

1. WPROWADZENIE DO Al W MARKETINGU | PR
¢ Rola Al w komunikacji i kampaniach B2B
e Przyktady zastosowan Al w codziennej pracy zespotdw marketingowych
¢ Na co uwazac korzystajac z narzedzi Al?
¢ Al w marketingu a kwestie prawne - najwazniejsze informacje
2. TWORZENIE PROMPTOW - PRAKTYKA | KONTEKST B2B
e Czym jest skuteczny prompt?
¢ Elementy dobrze sformutowanego promptu (rola, cel, kontekst, styl)
e Tworzenie promptéw do:
o Postéw eksperckich na LinkedIn
o Komunikatéw do kampanii leadowych na Facebooku
o Wpiséw informacyjnych i PR-owych
o Cwiczenia praktyczne: uczestnicy tworzg i testujg wtasne prompty na wybranych przyktadach z
branzy. Najlepsze prompty zostana udostepnione we wspéttworzonym promptbooku.

3. PLANOWANIE KAMPANII Z WYKORZYSTANIEM Al

e Mapowanie procesu komunikacji marketingowo-sprzedazowej i rola Al na kazdym etapie
e Wspieranie tworzenia harmonogramow tresci, segmentacja grup odbiorcédw z pomoca Al
¢ Generowanie koncepcji kampanii - od lead magnetu po narracje contentowa
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e Praca w podgrupach: zaprojektowanie minikampanii i stworzenie promptéw, ktére beda pomocne na
kolejnych etapach dziatan.

4. Al W TWORZENIU TRESCI | GRAFIKI NA LINKEDIN | FACEBOOKA

¢ Pisanie tekstéw dopasowanych do platformy i grupy docelowej z pomoca Al

e Uzycie narzedzi graficznych wspieranych przez Al (Canva, Leonadro Al, Ideogram) - bezptatne wersje

¢ Wizualna spéjnos¢ i dostosowanie przekazu do celéw B2B

o Cwiczenie: stworzenie kompletnej publikacji (tekst + grafika) na LinkedIna lub Facebooka

5. ANALIZA | OPTYMALIZACJA Z Al

o Wykorzystanie Al do tworzenia podsumowan dziatan, analiz tresci, rewizji jezyka komunikatéw

¢ Al jako wsparcie w raportowaniu kampanii i wycigganiu wnioskéw (z poziomu zespotu marketingu,
sprzedazy i PR)

e Przyktady promptéw do analizy danych, poréwnan, rekomendacji dziatan

e Mikroéwiczenia: analiza i redakcja tekstu, tworzenie raportu

6. PODSUMOWANIE | WDROZENIE W ZESPOLE

e Identyfikacja procesow, w ktérych zesp6t moze najefektywniej wykorzystac Al juz teraz

¢ Praca z gotowymi szablonami promptéw do dalszego wykorzystania w organizacji

e Omoéwienie mozliwego modelu wspdtpracy miedzy dziatami (marketing, PR, sprzedaz) z uzyciem Al

¢ Sesja pytan i odpowiedzi, ustalenie dalszych krokdw i rekomendacje wdrozeniowe

Oczekiwane przygotowanie uczestnika

Nie jest wymagane specjalne przygotowanie uczestnikéw.

Szkolenie obejmuje

o
¢ Przewodnik: , Al w marketingu B2B”

e Zestaw promptéw do wykorzystania w codziennej pracy

e Lista narzedzi (darmowych i ptatnych) z krétkim opisem zastosowania
o Wspoéttworzony promptbook

Czas trwania

1 dni/ 7 godzin



Glfm akademia Al w marketingu B2B

Jezyk

e Szkolenie: polski
e Materiaty: polski



